




 

 

 

 الف: مقدمه
نفت، در هنر و میراث فرهنگي است و از این نظر ایران جزءِ ده کشور اول دنیا قرار  دومزیت اقتصاد ایران حتي با وج 

دارد؛ بنابراین مسئلۀ توسعۀ گردشگری از سویي و توسعۀ صادرات فرآورده های غیر نفتي از سویي دیگر در تمامي 
های توسعۀ پنج ساله، مورد تأکید اسناد بالادستيِ توسعه کشور نظیر سند چشم انداز بیست سالۀ توسعه و اسناد برنامه 

، 2020های پس از  قرار گرفته است. با توجه به پایان پذیر بودن ذخایر نفتي و چشم انداز مبهم بازار آن در سال
 –های بدون نفت باشند. صنایع دستي  ضروری است که مسئولان و برنامه ریزان کشور از هم اکنون در اندیشه سال

محصولات هنری و گردشگری مي توانند در آینده دو جایگزین مناسب برای اقتصاد وابسته به  و -رشته 300حدود با 
نفت باشند. اما از آنجا که گردشگری و صنایع هنری ایران دو مقوله به هم پیوسته و مکمل یکدیگرند، بدون سرمایه 

وشني برای گردشگری نیز متصورّ کشور، چشم انداز رو فرهنگي  گذاری مناسب در صنایع دستي و فعالیت های هنری 
بدون وجود نیروی انساني  نیز نخواهد بود. بي گمان توسعه صنایع هنری و دستي و تقویت جاذبه های گردشگری

متخصص و آموزش دیده در این حوزه امکان پذیر نیست؛ چرا که بدون سرمایه گذاری مستمر و برنامه ریزی شده در 
اهداف استراتژی های بلند مدت توسعه ای نمي توان دست یافت و البتّه سرمایه حوزۀ هنر و فرهنگ به هیچ یک از 

گذاری مستمر و برنامه ریزی شده نیازمند نیروی انساني آموزش دیده، با تجربه و توانمند جهت ارتباط با بازارهای 
مزیت های هنری و بنابراین وجود متخصصاني که توان تلفیق فرصت های اقتصادی و  جهاني و قلمرو دانش است.

فرهنگي کشور را داشته باشند ضروری به نظر مي رسد. نخستین گام در این راه، تربیت متخصصاني است که هم 
علوم اقتصاد را بفهمند و هم هنر را بشناسند و همچنین رابطه متقابل این دو را به خوبي درک کنند؛ مأموریت 

  دو دانش است. لفیق اینت« اقتصاد فرهنگ و هنر»اقتصادی گرایش 
موضوع عصر چهارم بعد از خلاق  صنایعکالاهای فرهنگي و هنری به عنوان صنایع فرهنگي و بعد از آن به عنوان 

که هستند صنایع خلاق صنایعي هستند. به بعد  1994عصر کشاورزی، صنعتي و اطلاعات و دانایي محور از سال 
است. از طرفي برای رشد، توسعه و شکوفایي یک شهر خلاق که با طبقه های خلاق  ها و خلاقیتایدهآنها ماده اولیه 
گردند. دو سرمایه باید چهار سرمایه را تولید کرد که به عنوان منابع تولید قلمداد ميگیرد ( شکل ميهنرمندان)از جمله 

)رفتاری،  تماعي و نمادین بعد غیر مادیاقتصادی و انساني بعد مادی توسعه که رفاه را به دنبال دارند و دو سرمایه اج
دهند که رضایت را به دنبال دارند و صنایع خلاق، کارخانه تولید دو سرمایه اجتماعي و نهادی( توسعه را شکل مي

 -و به دنبال آن کالاهای خلاق و اقتصاد خلاق –نمادین هستند و این مهمترین و بزرگ ترین مزیت فرهنگ و هنر 
به عبارتي  هر کشوری که بتواند به تولید، حفاظت و تکثیر سرمایه های  اولیه و اساسي توسعه را دارند.است که ماده 

نمادین و اجتماعي دست بزند بزرگترین اقدام و اساسي ترین سیاست و مهمترین عامل توسعه )از جمله بخش فرهنگ 
های همترین و اساسي ترین مواد اولیه سرمایهو هنر( را انجام داده است و کالاهای فرهنگي و خلاق بزرگترین و م

با استفاده تربیت متخصصاني است که بتوانند این گرایش از علم اقتصاد بنابراین ماموریت  اجتماعي و نمادین هستند.
   راهي به سوی اقتصاد بدون نفت باز کنند.از اقتصاد خلاق 
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 ب: اهداف
و از جنبه های  مالي و اقتصادی است فرهنگي، اجتماعي، سیاسي، مختلف دارای وجوه و هنری فرهنگي الیت هایفع

 این  جنبه های اقتصادیای است که توان مورد مطالعه قرار داد. اقتصاد فرهنگ و هنر، معرفتي میان رشتهمختلفي مي
گرایش از علم اقتصاد این به عبارت دیگر  را با استفاده از تئوری های علم اقتصاد، مورد مطالعه قرار مي دهد. هافعالیت

 مي کند.تجزیه و تحلیل ار فرهنگي و هنری  فعالیت های ،اقتصادی های نظریه با استفاده از

را در سطح  هنریفرهنگي به مجموعه روابطي مي پردازد که تولید و مصرف کالای  اقتصاد فرهنگ و هنرتعریف: 

تولید، مصرف و  توان بررسي جنبه های اقتصادیمي را اقتصاد فرهنگ و هنربه طور خلاصه کند. اجتماعي بررسي مي
 تقاضای محصولات و یا خدمات هنری دانست. و  یا عرضه

کشور را داشته باشند و هنری فرهنگي تربیت متخصصاني که توان تلفیق فرصت های اقتصادی و مزیت های  هدف:

هنر را بشناسند و همچنین رابطۀ فرهنگ و است که هم اقتصاد را بفهمند و هم  افرادینخستین گام در این راه، تربیت 
 متقابل این دو را به خوبي درک کنند.

 : نقش و توانایی و شایستگی دانش آموختگانت
انشجو بتواند با دانش کسب شده در طول دوره در یک یا چند مورد از موارد زیر به توانایي رسیده و انتظار مي رود د

 هنر را داشته باشد:فرهنگ و امکان ایجاد کسب و کار در حوزه 
 کشف مزیت ها و فرصت های نهفته در اقتصاد خلاق .1

 بنیان فرهنگ کسب وکارهای مدیریت و راه اندازی .2
 هنریفرهنگي و هنری و نیز میراث های فرهنگي و  ارثآارزیابي آثار و منافع اقتصادی  .3

 و نیز زمینه های جذب سرمایه های خارجي هنر فرهنگ و های ارتقا و رشد  کشف مزیت ها و فرصت .4

 رتبه بندی مزیت های فرهنگي و هنری برای تخصیص بهینه سرمایه گذاری داخلي .5

 برای عرضه به بازار جهانيهنر فرهنگ و ت و صنعارتباط کشف زمینه های  .6

 کشف راه های مشارکت بخش خصوصي در توسعه فرهنگ و هنر .7

 ارزیابي اولویت های سرمایه گذاری دولتي در بخش های فرهنگي و هنری براساس بازده سرمایه گذاری  .8

 هنریفرهنگي برآورد عرضه و تقاضای انواع محصولات  .9

 نگي هنریفرهگذاری انواع محصولات  ارزش .10

 فرهنگي هنریبازاریابي برای انواع محصولات  .11

 فرهنگي هنریمدیریت اقتصادی انواع واحدهای تولید محصولات  .12

 به بخش خصوصي فرهنگي هنریخدمات اقتصادی توانمند شدن در ارایه برخي از  .13

 نمایشگاه گرداني، مجموعه داری، گالری داری و موزه داری .14
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 دوره: شرایط و ضوابط ورود به ث

دانش آموختگان براساس مقررات اعمالي از طرف وزارت علوم، تحقیقات و فناوری )سازمان سنجش آموزش کشور( 
عمومي گزینش مصوب  که مطابق با شرایط گرایشاین علوم اقتصادی توانند پس از پذیرش در آزمون ورودی مي

 ریزی انجام مي گیرد، ادامه تحصیل دهند.شورای عالي برنامه
 

 مواد و ضرایب امتحانی :
 ضرایب موارد امتحاني

 1 زبان عمومي و تخصصي

 4 اقتصاد خرد

 4 اقتصاد کلان

 2 ریاضي

 2 آمار

 2 مجموعه دروس تخصصي آزمون کارشناسي ارشد علوم اقتصادی

 4 فرهنگ و هنر و ادبیات ایران و جهان

 

 : تعداد و نوع واحدهای درسی پ
 :شاملواحد  32، تعداد واحدهای دوره

 واحد موقعیت درس ردیف

 12 *دروس کمبود یا جبراني 1

 12 دروس اختصاصي اصلي 2

 14 دروس اختصاصي اختیاری 3

 6 نامهپایان 4
  32 جمع 

 واحد متناسب با نیاز دانشجویان و رشته تحصیلي دوره کارشناسي به تشخیص گروه ارائه مي شود. 12*حداکثر 
 

 ج: طول دوره
نیم سال تحصیلي خواهد بود. در مواردی که گروه آموزشي گذراندن  4سال در قالب  2پژوهشي  -دوره آموزشي طول

نیم سال تحصیلي(  5دروس جبراني برای دانشجویان ورودی را الزامي بداند طول دوره حداکثر به دو سال و نیم )
 افزایش مي یابد.
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 چ: ضوابط برای تاسیس در دانشگاه ها

. به شرط داشتن حداقل تخصصي هنر فعالیت مي کنندای زمینه هواقع شده در کلان شهرها که در هنر ای دانشگاه ه
استادیار علوم اقتصادی که در زمینه مسائل اقتصاد فرهنگ و هنر دارای تجربه علمي باشند و حداقل یک استادیار در  2

توجه به ماهیت بین مسائل اقتصادی باشد با حوزه های مرتبط با فرهنگ و هنر که دارای تجربه علمي در خصوص 
 مي توانند این گرایش را دایر کنند.رشته ای بودن موضوعات 

 
 ح: پایان نامه تحصیلی

ای مرتبط با اقتصاد دانشجو ملزم است علاوه بر گذراندن دروس تخصصي و اختیاری، در یکي از زمینه هاین دوره در 
نظارت و هدایت اساتید راهنما و مشاور موضوع پروژه پایان نامه  به تشخیص گروه آموزشي تحتفرهنگ و هنر 

ه تحصیلي را تعیین نماید. پیشنهاد مي شود با توجه به ماهیت بین رشته ای بودن موضوعات اساتید راهنما یا مشاور ب
 .نیز انتخاب شوندهنری علاوه بر رشته اقتصاد با تصویب گروه آموزشي صورت مشترک از رشته های 
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 :دومفصل 

 جداول دروس
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 اقتصاد فرهنگ و هنرعلوم اقتصادی گرایش دوره كارشناسی ارشد  جدول دروس جبرانی

 مورد نیاز برای:
تعداد  واحد ساعات

 واحد
 نام درس

کد 
 نظری عملي نظری عملي جمع درس

 1 اسلامي  هنر ایرانيفرهنگ و  2 1 1 16 32 48 رشته های غیر هنری 

 2 هنرهای سنتي ایران 2 1 1 16 32 48 رشته های غیر هنری 

 3 هنر های معاصر ایران 2 1 1 16 32 48 رشته های غیر هنری 

 4 اقتصاد خرد 2 2 - 32 - 32 رشته های غیر اقتصادی 

 5 اقتصاد کلان 2 2 - 32 - 32 رشته های غیر اقتصادی 

 6 مباني اقتصاد اسلامي 2 2 - 32 - 32 رشته های غیر اقتصادی 

 هامجموع واحد 12 9 3 

 

 علوم اقتصادی گرایش اقتصاد فرهنگ و هنردوره كارشناسی ارشد  جدول دروس اصلی

 /همنیازپیشنیاز
 تعداد واحد ساعات

 واحد
 ردیف نام درس

 نظری عملي نظری عملي جمع

 1  (1هنر)اقتصاد فرهنگ و مباني  2 1 1 16 32 48 -

 2  (2اقتصاد فرهنگ و هنر)مباني  2 1 1 16 32 48 -

 3 بازارشناسي و بازاریابي هنر 32 - 32 - 2 2 -

 4 شناسي اقتصادی هنر ایرانمسأله 2 1 1 16 32 48 -

 5 گذاری و ارزیابي اقتصادی ارزش 2 1 1 16 32 48 -

 6 اقتصاد خلاق 2 2 - 32 - 32 -

 7 نامه پایان 6 6 - - - - -
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 علوم اقتصادی گرایش اقتصاد فرهنگ و هنردوره كارشناسی ارشد  جدول دروس اختیاری

 نام درس ردیف
تعداد 

 واحد

 پیشنیاز همنیاز/ ساعات واحد

  جمع عملي نظری عملي نظری

 ------ 32 - 32 - 2 2 مباني زیبایي شناسي هنر اسلامي   1

 ------ 48 32 16 1 1 2 روش تحقیق  2

 ------ 32 - 32 - 2 2 زبان تخصصي 3

 ------ 48 32 16 1 1 2 اقتصاد سنجي 4

5 
اقتصاد گردشگری و میراث 

 فرهنگي
 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد صنایع دستي 6

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد موسیقي 7

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد فرش 8

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد موزه 9

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد هنرهای نمایشي 10

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 تجسمياقتصاد هنرهای  11

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 48 32 16 1 1 2 مدیریت و کارآفریني فرهنگي 12

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد سینما 13

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 48 32 16 1 1 2 اقتصاد احیاء و مرمت 14

 هامجموع واحد 18 13 5 ___________
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 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 اقتصاد رسانه 15

 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2 کپي رایتاقتصاد  16

17 
موضوعات ویژه در اقتصاد 

 فرهنگ و هنر
 (1)مباني اقتصاد فرهنگ و هنر 32 - 32 - 2 2

 ------- 13 19 32 جمع كل

 .هستند اختیاری واحد 14 گذراندن به ملزم دانشجویانتوجه: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : سومفصل 
 برنامه نیمسال دانشجو
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 برنامه هر نیمسال دانشجو  جدول الف(

 نوع درس تعداد واحد نام درس نیمسال

 اول

 جبراني 2 هنرهای معاصر ایران

 جبراني 2 اسلامي –فرهنگ و هنر ایراني 

 جبراني 2 هنرهای سنتي ایران

 جبراني 2 اقتصاد خرد  

 جبراني 2 اقتصاد کلان  

 جبراني 2 مباني اقتصاد اسلامي

  12 *جمع كل

 نوع درس تعداد واحد نام درس نیمسال

 دوم

 الزامي 2 (1)اقتصاد فرهنگ و هنرمباني 

 الزامي 2 شناسي اقتصادی هنر ایرانمسأله

 الزامي 2 بازارشناسي و بازاریابي هنر

 الزامي 2 ارزیابي اقتصادی و گذاری ارزش

 اختیاری 2 درس اختیاری

 اختیاری 2 درس اختیاری 

  12 جمع كل

 نوع درس تعداد واحد نام درس نیمسال

 سوم

 الزامي 2 اقتصاد خلاق

 الزامي 2 (2اقتصاد فرهنگ و هنر)مباني 

 اختیاری 2 درس اختیاری

 اختیاری 2 درس اختیاری

 اختیاری 2 اختیاریدرس 

 اختیاری 2 درس اختیاری

 اختیاری 2 درس اختیاری

  14 جمع كل

 نوع درس تعداد واحد نام درس نیمسال

 الزامي 6 پایان نامه چهارم

  6 جمع كل
گذرانده دانشجویاني که در دوره کارشناسي هر یک از دروس جبراني آورده شده را گروه،  يشورای تحصیلات تکمیل با تایید* 

 نیازی به گذراندن مجدد آن ندارند. باشند
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 فصل چهارم: 

 فصل دروسسر
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 اسلامی -ی ایرانفرهنگ و هنر 
Art and Culture of Islamic - Iranian 

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 فرهنگ و هنر

 اسلامی  -ی ایران 
 
 
 

 :انگلیسيعنوان درس به 
Art and Culture of 

Islamic - Iranian 

 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني■
 نظری■

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي■

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری
 نظری

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید

 

 هدف درس: 

 اسلامي -با فرهنگ و هنر ایراني  آشنایي دانشجویان
 

 رئوس مطالب:

 تمدن، فرهنگ و هنر پیش از اسلام 

 فرهنگ و هنر ایران پس از استقرار اریاها 

 فرهنگ و هنر هخامنشي 

 و اشکاني فرهنگ و هنر سلوکي 

 فرهنگ و هنر ساساني 

 تمدن، فرهنگ و هنر دوره اسلامی 

 فرهنگ و هنر قرون اولیه اسلامي 

 فرهنگ و هنر دوران سلجوقي 

 فرهنگ و هنر دوران مغول 

 فرهنگ و هنر دوران تیموری 

 فرهنگ و هنر دوران صفوی 

 فرهنگ و هنر دوران قاجار 
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 روش ارزیابی : 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 ندارد
 ندارد عملکردی:

 

 :اصلی منابع

 . قم: نشر معارف.1،2،3فرهنگ و تمدن اسلام و ایران جلد  (. 1389) ولایتي، علي اکبر .1

 .ي، فرهنگ، هنر. تهران: مرکز دائره المعارف بزرگ اسلام یخ: تاریران(. ا1385قمر ) یان،آر .2

 .یمینو س ینتا امروز. تهران: انتشارات زر یربازاز د یران،ا ي(.  نقاش1389) یینرو پاکباز، .3

(. ترجمه: یعقوب آژند. تهران: 1800 - 1250(. هنر و معماری اسلامي )1381و بلوم، جاناتان ) یلابلر، ش .4

 . ری اسلامي ایرانها )سمت(. فرهنگستان هنر جمهوسازمان مطالعه و تدوین کتب علوم انساني دانشگاه
 منابع مرتبط: 

 (. شاهکارهای هنر ایران. ترجمه: پرویز ناتل خانلری. تهران: علمي و فرهنگي.1380اپهام پوپ، آرتور ) .1

 مولي. :تهران .یعقوب آژند :ترجمه .هنر اسلامي(. 1376) ، ارنستکونل .2

نجف : ترجمه. از دوران پیش از تاریخ تا امروز ،ایران هنر سیری در (.1388) ، فیلیساکرمن و ، اپهام پوپپوپ .3

 .علمي و فرهنگي تهران:. دریابندری
 .مؤسسه مطالعات هنر اسلامي :تهران .فرمهناز شایسته :ترجمه. منسوجات اسلامي(. 1385)بیکر  ،پاتریشیا  .4

، ص 120کتاب ماه هنر، ش  .عناصر هویت و فرهنگ ایراني در آثار هنر اسلامي(. 1387 ) توفیق ،عنایت  .5

32-43. 

 شرکت انتشارات سوره مهر. :تهران .غلامرضا تهامي :ترجمه .نگارگری اسلامي(. 1380) ، ثروتعکاشه .6

 .مؤسسه مطالعات هنر اسلامي :تهران .فرمهناز شایسته :سفالگری اسلامي، ترجمه(. 1383) ویلسن جیمز، آلن .7

فرهنگستان هنر جمهوری  : تهران .اردشیر اشراقي :ترجمه. اسلاميهنر و معماری (. 1386) ، رابرتهیلن براند .8

 .روزنه .اسلامي ایران
شرکت  :تهران .پژوهشگاه فرهنگ و هنر اسلامي .رویا آزادفر :ترجمه .هنر اسلامي(. 1388)روبرت ، ایروین .9

 .انتشارات سوره مهر

 .مؤسسه مطالعات هنر اسلامي :تهران .فرمهناز شایسته :فلزکاری اسلامي، ترجمه (.1384) ریچل، وارد .10
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دای ران: صهت .لیدیراهیم اقدابمحم :همرجت. لاميار اسر ایران در روزگنه(. 1377 )ن سد حمحم، يزک .11

 .راصعم

 .امیرکبیرتهران: . علي جواهر کلام. ترجمه: تاریخ تمدن در اسلام(. 1393)جرجي ، زیدان  .12

 .تهران: مؤسسه ترجمه و نشر آثار هنری .مزدا موحدترجمه:  .هنر و معماری صفویه(. 1388)کنبي، شیلا  .13

 .نشر ندای آریاناتهران:  .فرهنگ و تمدن اسلام و ایران(. 1391)ستوده، هدایت الله  .14

 . شچاپ ششم. تهران: سرو. مسعود رجب نیا . ترجمه:عصر زرین فرهنگ ایران (.1394) فرای، ریچارد .15

: عیسي بهنام. تهران: بنگاه ترجمه و ترجمه(. هنر ایران در دوران ماد و هخامنشي. 1346گیرشمن، رومن ) .16

 نشر کتاب. 
 : محمد معین. تهران: علمي و فرهنگي.ترجمه(. ایران از آغاز تا اسلام. 1381گیرشمن، رومن ) .17

 مؤسسه مطالعات هنر اسلامي. :تهران .فرمهناز شایسته :ترجمه .های ایرانيکاشي(.1389)توموکو  ،ماسویا .18

 (. تاریخ و تمدن ایلام. تهران: مرکز نشر دانشگاهي.1370مجیدزاده، یوسف ) .19

 .دانشنامه فرهنگ مردم ایران(. 1391) دائره المعارف اسلامي مرکز .20

عالي فرهنگ تهران: شورای .اسلامي در دوره ایران و تاریخ فرهنگ سرآمدان(.  1353) ساداتحسن، ناصری .21

 .گي فرهنگيمرکز مطالعات و هماهن .و هنر
 مؤسسه مطالعات هنر اسلامي. :تهران .فرمهناز شایسته :ترجمه .های اسلاميکاشي (.1381) ونیتیا، پورتر .22
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 هنرهای سنتی ایران
Traditional Arts of Iran   

 سرفصل درس چهارچوب       

 عنوان درس به فارسي:

 ایران هنرهای سنتی

 

 
 

 عنوان درس به انگلیسي:
Traditional Arts of 

Iran 

 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني■
 نظری■

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي■

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری
 نظری

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 سمینار ■علمي                  کارگاه                 آزمایشگاه              بازدید ■

 

 :درس هدف

 آشنایي دانشجویان با انواع هنرهای سنتي ایران و زیر گروه ها و مناطق شاخص آنها 
 

 رئوس مطالب:

  ویژگي های هنرهای سنتي مفاهیم، تعاریف و 

 طبقه بندی هنرهای سنتي ایران 
 مناطق شاخص رواج و رونق هنرهای سنتي 
 آشنایي با هنرمندان مطرح و پیشکسوتان هنرهای سنتي 
 آشنایي با مواد و ابزار در هنرهای سنتي 
  :مراحل و شیوه های ساخت و تولید در هر یک از هنرهای سنتي 

 ....هنرهای چاپ سنتي مانند: قلمکار،کلاقه ای و 
  ، گره چیني، نازک کاری و..... معرق،هنرهای چوبي مانند: منبت، خاتم 
 کاری و .....اتگری ، قلمزني، ملیله سازی، طلاکوبي، میناکاری مانند: دوهنرهای فلز 
 معرق، معقلي و.. (کاری )هفت رنگهنرهای سفال و کاشي مانند: سفالگری، سرامیک، لعاب، کاشي ، 
 شیشه و....تراش  گری مانند: ساخت شیشه، نقاشي روی شیشه،هنرهای شیشه 
 کوبي و....فیروزه ،تراشي، تراش فیروزههنرهای حجاری مانند: سنگ 
 سازی، صحافي و ....سازی، کاغذکتاب آرایي وکتابت مانند: خوشنویسي، تذهیب، تشعیر، مینیاتور، جلد 
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 داری و دستگاهي شامل: قالي، گبه، خرسک، گلیم، بافت های سوزني، جاجیم  انواع دستبافته های سنتي
 عبا، زیلو، چوقا، چادرشب و........ زری، ترمه، مخمل، دارایي،

 انواع بافته های دستي 

 انواع رودوزی های سنتي 
 نقده دوزی 

 نمد و نمدمالي 
  سایر 

 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 دارد عملکردی:

 

 : منابع

 .يدست یع. تهران: سازمان صنايسنت یبا هنرها یي(. آشنا1373)  ینحس یاوری، .1

نجف . ترجمه: از دوران پیش از تاریخ تا امروز ،ایران هنر سیری در (.1388، فیلیس )اکرمن ، اپهام پوپ وپوپ .2

 .علمي و فرهنگي. تهران: دریابندری
 منابع تکمیلی:

 سروش.تهران: های عشایری و روستایي فارس.  (. دستباف 1370سیروس ) ،پرهام .3

 .دخت صبا. تهران: انجمن دوستداران کتاب ین. ترجمه: مهیرانا ي(. قال1368) یسیلادواردز، س .4

 بانک ملي.تهران: در صنایع دستي ایران. سیری  (.1356) ، جيکلاک .5

 فرهنگي. علمي وتهران: عبدالله فریار. ترجمه: راهنمای صنایع اسلامي.  (.1383)، موریس اسون دیماند .6

 دانشگاه آزاد اسلامي واحد نجف آباد.نجف آباد: (. سیری در صنایع دستي ایران. 1387) فنایي، زهرا .7

تهران: انتشارات و ترجمه: سیروس ابراهیم زاده. تاریخ صنایع دستي کهن ایران.  (. 1372) هانس ایوولف،  .8

 .آموزش انقلاب اسلامي
9. Aruz, J., R. Wallenfels, (2003), Art of the First Cities, NY: Metropolitan Museum of 

Art. 

10. Collon, Dominique (1995), Ancient Near Eastern Art, University of California Press. 

11. Parrot, André, (1960), Sumer: the Dawn of Art, London: Thames & Hudson. 
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 هنرهای معاصر ایران

Contemporary Arts of Iran 

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 هنرهای معاصر ایران

 

 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
Contemporary Arts 

of Iran 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني■
 نظری■

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي■

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری
 نظری

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي                کارگاه                آزمایشگاه           سمینار بازدید    

 

 هدف درس: 

 آشنایي دانشجویان با انواع هنرهای معاصر ایران
 

 رئوس مطالب:

 آشنایي با گرافیک معاصر 
 آشنایي با عکاسي معاصر 
 آشنایي با معماری معاصر 
 آشنایي با جواهر و سنگ معاصر 
 آشنایي با هنرهای نمایشي معاصر ایران 
 آشنایي با چاپ های پارچه معاصر 
 آشنایي با بافته های معاصر ایران 
 آشنایي با سفال معاصر ایران 
 آشنایي با فلز معاصر ایران 
 آشنایي با چوب معاصر ایران 
 آشنایي با رسانه معاصر 
 آشنایي با ادبیات معاصر 
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 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 : منابع

ش(. تهران: انتشارات سیمین و  1350-1300) (. نگارگری ایران دوره معاصر1381) افتخاری، سیدمحمود .1

 زرین.

 هعوست مؤسسه -دهشم -ر ایراناصعم رانگ الفس هالاندوس اهگایشمین نمتف(. ه1380) وبقیعدادیان، ام .2

 ود.صقم يینچ یدیولت عمتجد: مهش. ميمسجت ایرهنه

 (. نقاش ایراني. تهران: کلهر.1382) براتي، محمد .3

 . تهران:ناصر موفقیان :رجمه. تتاریخ مصور تکنولوژی اسلامي(. 1375هیل، دانالد ر ) حسن، احمد یوسف و .4

 .انتشارات علمي و فرهنگي

 .نظر: تهران. تصویرسازی(. 1388)محسن  پور،¬حسن .5

 .فرهنگي های¬پژوهش دفتر: تهران. ایران در زني¬قلم هنر(. 1384)منوچهر  لو،¬حمزه .6

 فرش ایران. تهران: دی.(. فرهنگ جامع 1372) دانشگر، احمد .7

 .انتشارات فروزان. هنر کاغذبری در ایران )قطاعي((. 1379)  یحیي، ذکاء .8

 .امیر کبیر .نر های سنتي ایران خاتم سازی(. ه1368 ) محمد، ستاری .9

 .یساولي: تهران. ایران فرش نگار بدایع زاده¬(. عرب1382) سرمدی، عباس .10

افسون زدگي جدید )هویت چهل تکه و تفکر سیار(. ترجمه: فاطمه ولیاني. نشر  (.1380)شایگان ،داریوش  .11

 فرزان روز.

. ایران معاصر گران¬(. سفال معاصر ایران: آثار منتخب چهارمین نمایشگاه سفال1374) صحفي، محمد .12

 معاصر. هنرهای موزه تجسمي، هنرهای انجمن: تهران. ۱۳۷۳ادیبهشت -تهران

 .انتشارات ارمغان. منبت کاری(. 1389 ) حمید، طوجي .13
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: رانهر. تاصعم ا دورانت يگنوسن دایيت: از ابدر ایران ریگالفو س الف(. س1383) هلالیفرد، سف شخبامک .14

 .وسنقق

 مهوری اسلامي ایران.(. نقاشي انقلاب. تهران: فرهنگستان هنر ج1387) گودرزی، مرتضي .15

 .اسلامي ارشاد وزارت: تهران. معاصر هنرمندان آثار از ای¬(. نگاره گزیده1363) مرکز هنرهای تجسمي .16

 .اسلامي ارشاد وزارت: تهران. معاصر هنرمندان آثار از ای¬(. نگاره گزیده1363) مرکز هنرهای تجسمي .17

 (. هنر نوگرای ایران. نشر نظر.1389ملکي، توکا ) .18

 .سوره مهرتهران:  .آشنایي با هنرهای ایراني(. 1388)حسین ، یاوری .19

 .سوره مهر تهران: .نساجي سنتي ایران(. 1388)حسین ، یاوری .20

 .سوره مهرتهران:  .تجلي نور در هنرهای سنتي ایران(. 1390)حسین ، یاوری .21

 .سوره مهرتهران:  .شیشه گری دستي در ایران(. 1390)حسین ، یاوری .22

 .سوره مهر تهران:  .فلز کاری(. 1391)حسین ، یاوری .23

 .سوره مهر تهران: .آشنایي با چوب و هنرهای مرتبط با آن(. 1393)حسین ، یاوری .24
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 اقتصاد خرد 

Microeconomics 
 چهارچوب سرفصل درس    

 عنوان درس به فارسي:
 

 اقتصاد خرد 

 

 

 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
Microeconomics 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني■
 نظری■

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری
 نظری

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي                کارگاه                آزمایشگاه           سمینار بازدید   

 

 هدف درس: 

عوامل  بازار کالا و خدمات، بازار،ها هزینه، تولیدکننده، سازوکار اجمالي بازار کننده و فراگیری نظریات رفتار مصرف
 های کاربردی در اقتصاد جمهوری اسلامي ایرانو آشنایي با نمونه تولید، نقد و بررسي آنها

 

 رئوس مطالب:

 

 مباحث مقدماتي 

  قالب کليعرضه و تقاضا در 
  کشش 

 هایي براساس عرضه و تقاضاتحلیل 

 )نظریه رفتار مصرف کننده )روش مطلوبیت 

 تفاوتي(های بيکننده )روش منحنينظریه رفتار مصرف 

 بررسي رفتار تولیدکننده 

 هاهزینه 
 بازار رقابت کامل 

 بازار انحصار کامل 

 بازار رقابت ناقص 

file:///G:/Users/SM/Desktop/بازنگری%2091-6-2/سرفصل-مؤدب-2-6-91.doc%23_Toc203281055
file:///G:/Users/SM/Desktop/بازنگری%2091-6-2/سرفصل-مؤدب-2-6-91.doc%23_Toc203281055
file:///G:/Users/SM/Desktop/بازنگری%2091-6-2/سرفصل-مؤدب-2-6-91.doc%23_Toc203281055
file:///G:/Users/SM/Desktop/بازنگری%2091-6-2/سرفصل-مؤدب-2-6-91.doc%23_Toc203281057
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 بازار انحصار دو یا چندجانبه 
 بازار عوامل تولید 

 
 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 منابع اصلی:

 ني.ها و کاربردها، نشر نظریه :، اقتصاد خرد(1390) شاکری، عباس .۱

، مؤسسه آموزشي و 1(. اقتصاد خرد با نگاهي به مباحث اسلامي، جلد1391رجائي، سیدمحمدکاظم ) .2

 پژوهشي امام خمیني )ره( و پژوهشگاه حوزه و دانشگاه.

، مؤسسه آموزشي و 2(. اقتصاد خرد با نگاهي به مباحث اسلامي، جلد1394رجائي، سیدمحمدکاظم ) .3

 ه حوزه و دانشگاه.پژوهشي امام خمیني )ره( و پژوهشگا

اه اقتصادی، تهران، انتشارات مباحثي در اقتصاد خرد: بازارها، تعادل عمومي و رف (.1370) عبادی، جعفر .4

 سمت.
 (. مباني اقتصاد خرد با نگاهي به اقتصاد ایران، تهران، نشر رسا.1389نوفرستي، محمد ) .5

 :تکمیلیمنابع 

مؤسسه آموزشي و پژوهشي امام خمیني )ره( و مرکز پژوهش داوودی، پرویز، اقتصاد خرد، جلد دوم، قم،  .1

 .1393کاربردی قدر، 

های اقتصادی نظریه و کاربرد، ترجمه جلد اول: اکبر کمیجاني، ترجمه موریس، چارلز و اون فیلیپس، تحلیل .2

 .1376جلد دوم: حسن سبحاني، انتشارات دانشگاه تهران، 

 .1388خرد، ترجمه محمود روزبهان، مرکز نشر دانشگاهي، فرگوسن، چارلز و جان گوئد، نظریه اقتصاد  .3

 .1390نگاه دانش،  سالواتوره، دومینیک، تئوری و مسائل اقتصاد خرد، ترجمه حسن سبحاني، تهران: نشر .4

ریچارد ـ اچ ـ لفت ویچ، سیستم قیمتها و تخصیص منابع تولیدی، ترجمه میرنظام سجادی، دانشگاه علامه  .5

 .1374طباطبائي، 
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 تصاد كلاناق

Macroeconomics 
 چهارچوب سرفصل درس    

 عنوان درس به فارسي:
 

 اقتصاد كلان 

 

 

 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
Macroeconomics 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني■
 نظری■

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری
 نظری

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي                کارگاه                آزمایشگاه           سمینار بازدید    

 

 هدف درس: 

عوامل  بازاربازار کالا و خدمات، ،ها هزینه، تولیدکننده، سازوکار اجمالي بازار کننده و فراگیری نظریات رفتار مصرف
 های کاربردی در اقتصاد جمهوری اسلامي ایرانو آشنایي با نمونه تولید، نقد و بررسي آنها

 

 رئوس مطالب:

 

 موضوعات اساسي در اقتصاد کلان 
 ای اقتصاد در مقیاس کلانمفاهیم پایه 

 هاهای تعیین آنشناخت متغیرّهای کلیدی در اقتصاد کلان و مکانیزم 
  موجود بین متغیرّهای کلانشناخت روابط منطقي 
 مفهوم الگو و کاربرد آن 

 آشنایي اولیه با عرضه و تقاضای کل 

 آشنایي با مفاهیم تعادل و عدم تعادل در اقتصاد کلان 
 آشنایي با سیاست های اقتصاد کلان 
 های اقتصاد ایران از منظر اقتصاد کلانآشنایي با برخي ویژگي 
  ...موضوعات و اهداف اقتصاد کلان: بیکاری، تورم، رشد اقتصادی، تثبیت اقتصادی و 
 حسابداری درآمد ملي 
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 شاخص ها مهم در اقتصاد کلان 
 درآمد و مخارج 
 تعادل در بازار کالا و پول 
  سیاست پولي و مالي 

      

  
 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 منابع:

(. اقتصاد کلان، ترجمه دادگر، یدالله و محمدرضا 1392دورنبوش، رودیگر، فیشر، استنلي و ریچارد استارتز. ) .1

 منجذب، نشر آسیم، تهران.
 ، تهران.، رافعهای اقتصاد کلانها و سیاستنظریه(.  1389عباس.)  شاکری، .2

3. Dornbusch. R, S. Fischer, and R. Startz, (2011), Macroeconomics, 11th edition, 

McGraw-Hill Irwin. 

4. Mankiw, N. G., (2012) Macroeconomics, 8th edition, Worth Publishers, New 

York. 

5. Hubbard, R.G., Obrien, A.P., and M. Rafferty (2012), Macroeconomics, Pearson, 

Boston. 

 

 :مرتبط منابع

 . ترجمه شاکری، عباس، نشر ني، تهران.لاناد کصتاق ایهتاسیو س وریئت(. 1376برانسون، ویلیام .) .1

 (. پول و بانکداری اسلامي و مقایسه آن با نظام سرمایه داری. توانگر، تهران1379توتونچیان، ایرج.) .2

اقتصاد کلان، ترجمه احمد جعفری صمیمي، دانشگاه مازنداران،  (  نظریه و مسائل1391دیولیو. اوجین آ. ) .3

 چاپ دهم.
 ( اقتصاد کلان نوین )ج اول(، انتشارات برادران، تهران. 1389رحماني، تیمور.)  .4

 ریزی و توسعه، تهران. (. اقتصاد کلان، مؤسسه عالي پژوهش در برنامه1379طبیبیان، محمد.)  .5
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 مبانی اقتصاد اسلامی
The Principles of Economics of Islam   

 درس سرفصل چهارچوب

 عنوان درس به فارسي:

 مبانی اقتصاد اسلامی

 
 

 

 
 

 عنوان درس به انگلیسي:
The Principles of 

Economics of 

Islam   
 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 
 
 

 نوع واحد

  نظری ■ جبراني ■
 

 :دروس پیش نیاز

 ندارد

 عملي

 نظری پایه

 عملي

 نظری الزامي

 عملي

 نظری اختیاری

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمیناربازدید 

 

 هدف درس: 

 اقتصادی بر اساس مباني اسلامي و نقد نظریات ایجاد توانایي بررسي و تجزیه و تحلیل

 

 رئوس مطالب:

 )مصرف کننده، تولید کننده، بازار و ...( نقد نظریات اقتصادی متعارف با رویکرد اسلامي
 دولت در اقتصاد اسلامي جایگاه دولت در نظریات اقتصادی با جایگاه مقایسۀ

 الملل نقد نظریات اقتصاد بین

 نقد نظریات اقتصاد پولي
 اقتصاد اسلامي سازی در نظام

 رابطه مکتب، علم و نظام اقتصادی در اسلام

 بررسي نظریه شهید صدر در حوزه نظام سازی اقتصادی 

 ارزیابي عملکرد جمهوری اسلامي ایران در نظام سازی اقتصادی

 اقتصادی در تمدن اسلامي های تحلیل تطبیقي اندیشه

 

 منابع:
شرکت : مدار، تهران متعارف، اقتصاد ارتدکس و اقتصاد اخلاقاقتصاد ) .1389)للهنمازی، حسین و دادگر، یدا .1

 .انتشار سهامي
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 .اقتصادنا، بیروت: دارالتعارف للمطبوعات (.1402)صدر، محمدباقر .2

 .پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامي :نظام اقتصادی اسلام، تهران (1390)میرمعزی، سید حسین .3

 تشارات پژوهشکده اقتصاد دانشگاه تربیت مدرس.(، ربا و کاهش ارزش پول، ان1382موسائي، میثم ) .4
عقاید اقتصادی اندشمندان مسلمان، ترجمه احمد شعباني، تهران: (. 1385)صادق، ابوالحسن و عیدیت غزالي .5

 )ع(.انتشارات دانشگاه امام صادق

دانشگاه های اقتصادی متفکران اسلامي، تهران:  تاریخ اندیشه(. 1388) غفاری، هادی و اصغر ابوالحسني .6
 .پیام نور

. 
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 (1)اقتصاد فرهنگ و هنرمبانی 
 Principle of Economics of Art and Culture1  

 درس سرفصل چهارچوب

 عنوان درس به فارسي:

اقتصاد فرهنگ و مبانی 

 (1)هنر

 

 

 

 انگلیسي: بهعنوان درس 
Principle of Economics 

of Art and Culture1  
 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 ساعت:تعداد 

48 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 :دروس پیش نیاز

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي ■
 نظری ■ 

 عملي■

 اختیاری
 نظری

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
 علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید ■

 

 : هدف درس

، بازار کار و دخالت دولت در فرهنگ کالاها و محصولات هنریدانشجویان با مباني نظری عرضه و تقاضا، بازار  آشنایي
 .هنرفرهنگ و و مفاهیم مرتبط با آنها و نیز مسائل مربوط به ارتباط بین اقتصاد و و هنر 

 
 :رئوس مطالب

  چیستي آنچرایي و ؛ اقتصاد فرهنگ و هنرمعرفي 

 اقتصاد فرهنگ و هنردر  مفاهیم و تعاریف 

  خرد، اقتصادی در اقتصاد فرهنگ و هنر همچون اقتصاد کلان، اقتصاد نئوکلاسیک، اقتصاد نظریه های
  اقتصاد رفاه، نظریه انتخاب عمومي و ...

  تقاضامطلوبیت و مفهوم 

 مخاطب شناسي و مصرف هنری 

  مفهوم عرضهها در هنر )منابع تولید( و سرمایهانواع 

 گذاریمفهوم کشش و رهنمودهای سیاست 

  ها و ...(ترین حراجي مهم -ابعاد اقتصادی -ساز و کار -تاریخچه -حراجي )تعریفبازار آثار هنری و  

  هنرهای نمایشيهزینه بیماری و 

 بررسي لزوم پرداخت یارانه های دولتي حمایت دولت از هنر و 
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 نوآوری و خلاقیت در بازار کالاهای هنری 
 کارآفریني هنر و کارآفریني فرهنگي 
 بازار کار هنرمندان: نظریه ها و تحقیقات تجربي 
 منطقه ای تأثیر بازار کالاهای هنری بر رشد اقتصاد محلي و 
 هنر بازار در هنری کالاهای توزیع نظام و پشتیبان مشاغل نظام 

 نقش فرهنگ و هنر در اقتصاد محلي و رشد و توسعه کشور 
  هنرفرهنگ و در حوزه و مدیریت سیاست گذاری 
  اقتصاد فرهنگ و هنرمروری بر انواع گرایش های 
  تاریخ عقاید اقتصادی هنر( های آنهابه همراه بررسي دیدگاه اقتصاد فرهنگ و هنرمعرفي محققین شاخص(. 

 

 : روش ارزیابی

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 : منابع اصلی

 و هنر، دانشگاه هنر اصفهان. اقتصاد فرهنگ(. مباني 1395بیدرام، رسول ) -1

 (، اقتصاد فرهنگ، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي1379موسایي، میثم ) -2
 منابع تکمیلی:

1. Heilbrun, James. (1993). Art and Artists from an Economic Perspective. 

Cambridge. 

2. Heilbrun, James. (2001). The Economics of Art and Culture. Cambridge. 

3. James Heilbrun; Charles M. Gray. (2004). The Economics of Art and Culture. 

Cambridge university press. 

4. Hopkins, Karen Brooks. (2001). Arts and Artists in the Reflection of Economic. 

Oryx Press. 

5. Howkins, John. (2002). The Creative Economy: How People Make. Penguin. 

6. James, Heilbrun., Charles, M. Gray. (2004). The Economics of Art and Culture. 

Cambridge university press. 

7. Jeanette D. Snowbal. (2008). Measuring  the Value of Culture Methods and  

Examples in  Cultural Economics. Springer. 

8. Lall B. Ramrattan. (2003). The lost Art of Economics: Essays on Economics and 

the Economics Profession. Edward Elgar. 

9. Moore, Sean. (2000). Art and Money. Chicago Review Press. 

10. Moore, Sean. (2000). How to Make Money as an Artist. Chicago Review Press. 

11. Mossetto and Veco. (2002). Economics of Art Auction, FrancoAngeli 



 

28 

 

12. Olln, Robimu., Churles, a.hiley. (1994). The Arts in the World Economy: Public 

Policy and Private Philanthropy for a Globalcultural Community. Salzburg. 

13. Peacock, Alan, Rizzo, Ilde (Eds). (1994). Cultural Economics and Cultural policies. 

Kluwer Academic Publishers. 

14. Arjo, Klamer. (1997).  The Value of Culture: on the Relationship between 

Economics and Arts. Amsterdam University Press. 

15. Balzer, David. (2014). Curationism: How Curating Took Over the Art World and 

Everything Else (Exploded Views). Coach House Books. 

16. Blaug, Mark.(1992). The Economics of the Arts (modern reviva). Usa Gregg 

Revival. 

17. Bruno S.Frey. (2003). Arts & Economics: Analysis & Cultural Policy. Springer. 

18. Carson, Richard T. (2002). Economic Valuation with Stated Preference. Edward 

Elgar. 

19. Caves, Richard. (2000). Creative Industries: Contracts Between Art. Harvard 

University Press. 

20. Feldstain, Martin. (1991). The Economics of Art Musems. University Of Chicago 

Press. 

21. Frey, Bruno. (2003). Arts and Economics. Springer. 

22. Fry, Roger Eliot. (1998). Art and the Market. University Of Michigan Press. 

23. Goodwin, James. (2008). The International Art Markets. Kogan Page Ltd. 

24. Grampp, William Dyer.(1989). Pricing the Priceless: Art, Artists and Econ. Basic 

Books. 

25. Grant, Daniel. (2006). Selling Art without Gallery. Allworth Press. 

26. Hagoort, Giep. (2003). The Entrepreneurial Arts Leader. Eburon. 

27. Horejs J. Jason. (2011) How to Sell Art: A Systematic Approach to Creating 

Relationships with Collectors and Closing the Sale. RedDot Press 4. Obrist Hans 

28. Reid, Michael. (2004). How to Buy and Sell Art. Crows Nest: Allen &Unwin. 

29. Seaman, Bruce.(2010). Handbook of Research of Nonprofit Economic. Edward 

Elgar. 

30. Smith Founded. (2001). Advanced Strategies for Marketing Art: Innovative Ways 

to Boost your Art Career. ArtNetwork.  
31. Throsby, C. D.(2001). Economics and Culture. Cambridge University Press. 

32. Throsby, C. D. (2010). The Economy of Cultural Policy. Cambridge University 

Press. 

33. Towse, Ruth. (2011). A handbook of Cultural Economics. Edward Elgar. 

34. Velthuis, Olav. (2005). Talking Price, Symbolic Meanings of Prices on the Market 

for Contemporary Art. Prinston Uuniversity Press. 

35. Victor, A.Ginsburgh., David Throsby. (2006). Handbook of  the Economics of Art 

and Culture (handbooks in economics). North Holland. 
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 (2اقتصاد فرهنگ و هنر)مبانی 
 Principle of Economics of Art and Culture2  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

فرهنگ و اقتصاد مبانی 

 (2هنر)

 

 

 

 انگلیسي: بهعنوان درس 
Principle of Economics 

of Art and Culture2  
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 تعداد ساعت:
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 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي ■
 نظری ■ 

 عملي■

 اختیاری
 نظری

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 بازدید علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار ■

 

 هدف درس: 

های ها، الزامات و سیاستآشنایي دانشجویان با شیوهخلاقیت و نوآوری، بازار کار و آشنایي دانشجویان با مباني نظری 
مربوط به ارتباط و موضوعات مسائل سایر و نیز  معنوی )کپي رایت( به لحاظ حقوقي و اقتصادیمالکیت های فکری و 

 هنر.فرهنگ و بین اقتصاد و 
 

 رئوس مطالب:

 نوآوری و خلاقیت در بازار کالاهای هنری 
 کارآفریني هنر و کارآفریني فرهنگي 
 بازار کار هنرمندان: نظریه ها و تحقیقات تجربي 
  کالاهای هنری بر رشد اقتصاد محلي و منطقه ایتأثیر بازار 
 هنر بازار در هنری کالاهای توزیع نظام و پشتیبان مشاغل نظام 

 داخلي و ... قوانین رایت کپي تاریخچه 

 کپي رایت جهاني مختلف های کنوانسیون مفاد - رایت کپي به مربوط مقررات 

 نیافته و توسعه توسعه حال در کشورهای در رایت کپي 

 ایران در هنری آثار رایت کپي 

 رایت کپي قبول اقتصادی منطق و نظری چارچوب 
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 رقابت و بازار، انحصار ساختار 

 کوچک و متوسط در قبال مالکیت ادبي و هنری های بنگاه رفتار 

 کنترانت و ...انواع عقود در رابطه با کپي رایت هنری از جمله اپن 

 هنری محصولات تقاضای و عرضه بر تجارت نيجها سازمان به الحاق و رایت کپي اقتصادی آثار 

 ایران در رایت کپي نقص موارد 

 کپي رایت در هنرهای نمایشي و هنرهای تجسمي و تبعات اقتصادی آن 

 نقش فرهنگ و هنر در اقتصاد محلي و رشد و توسعه کشور 
  هنرفرهنگ و در حوزه و مدیریت سیاست گذاری 
  و هنراقتصاد فرهنگ مروری بر انواع گرایش های 
  تاریخ عقاید اقتصادی هنر( های آنهابه همراه بررسي دیدگاه اقتصاد فرهنگ و هنرمعرفي محققین شاخص(. 

 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 منابع اصلی: 

 (. قوانین و مقررات حقوق مالکیت فکری. انتشارات بهنامي.1383)اماني، تقي  -1

 و هنر، دانشگاه هنر اصفهان. اقتصاد فرهنگ(. مباني 1395بیدرام، رسول ) -2

 (، اقتصاد فرهنگ، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي1379موسایي، میثم ) -3

 ارتباطات.  و هنر فرهنگ، رایت. انتشارات پژوهشگاه کپي و رتتجا جهاني (. سازمان1386موسایي، میثم ) -4
 منابع تکمیلی:

1. Allen. (2003). Economic perspectives on copyright law. Strawberry Hills: Centre for 

Copyright Studies. 

2. Ashok, A. (2010). Economic rights of authors under copyright law: Some emerging 

judicial trends. Journal of Intellectual Property Rights, 15, 46-54. 

3. Besen, S. and L. Raskind. 1991. ‘An Introduction to the Law and Economics of IP’, 

Journal of Economic Perspectives 5; 3-27.  

4. Cohen, J. E. (2007). Creativity and Culture in Copyright Theory. UC Davis Law 

Review, 1151-1205. 

5. Handke, C. (2011). Economic effect of copyright: The empirical evidence so 

far. Report for the National Academies of the Science, Rotterdam. 
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6. Handke, C., P. Stepan and R. Towse. (2008). ‘Development of the Economics of 

Copyright’, in J. Drexl (ed.), Handbook on Intellectual Property and Competition 

Law, Cheltenham, UK: Edward Elgar. 

7. Heilbrun, James. (1993). Art and Artists from an Economic Perspective. Cambridge. 

8. Heilbrun, James. (2001). The Economics of Art and Culture. Cambridge. 

9. James Heilbrun; Charles M. Gray. (2004). The Economics of Art and Culture. 

Cambridge university press. 

10. Paul, Gleason. )1996). International Copyright. International book Publishing. An 

Encyclopedia Philip, G Althach, Ediths, Hishino. 
11. Throsby, C. D.(2001). Economics and Culture. Cambridge University Press. 

12. Throsby, C. D. (2010). The Economy of Cultural Policy. Cambridge University Press. 

13. Towse, Ruth. (2011). A handbook of Cultural Economics. Edward Elgar. 

14. Towse, Ruth, (2002). Copyright in the Cultural Industries, Edward Elgar Pub. 
15. Towse, Ruth., Rudi W. Holzhauer. (2002). The Economics of Intellectual Property. 

Edward Elgar Pub. 
16. Towse, R. (2002). Copyright and Cultural Policy for the Creative Industries. 
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  :درس هدف

، ابي کالاهای بازاری و غیربازاریدانشجویان با مفهوم مطالعات بازار، بازاریابي، انواع روش های بازاریابي، بازاری آشنایي
 .کالاهای هنری کیالکترون تجارتو و کار  کسبکالاهای هنری و 

 

 :مطالب رئوس

 ساختار و عناصر بازار 
 مفهوم بازاریابي کالاها و محصولات هنری 
 مطالعات بازار و تحقیقات بازاریابي 
 تحقیقات بازاریابي محصولات و کالاهای هنری 
 بازاریابي و انواع آن در محصولات هنری 

 هنری بازارهای در شدن برند هایشیوه و سازیستاره نظام 

 تبلیغات در محصولات و کالاهای هنری 
 مدیریت استراتژیک بازاریابي کالاهای هنری 
 تقسیم بازار بر حسب انواع کالاهای هنری 
 شناسایي بازارهای هدف در محصولات و کالاهای هنری 
 بازاریابي الکترونیکي اهداف 
 رانیدر ا کیالکترون تجارت 
 الکترونیکيبازاریابي و فرایند  جزاا 
 بازاریابي الکترونیکو معایب  مزایا 
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 يکیالکترون يابیبازار یهامدل 
 رانیدر ا ينترنتیا يابیبازار 

 کالاهای هنری ينترنتیا يابیبازار 

 : روش ارزیابی
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 .(اصفهان

 ایهتاخرسو زی کیرونتکال ارتجا تب ياینآش(. 1380) دیهم ،ریابآذر صو  نسدحمح، ميرانهت شخبکین .3
 .رانای زو ایتیتسان . انتشاراتآن
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Butterworth-Heinemann. 

7. F lorence J; Goodman Calvin J; Goodman. (2003). Art Marketing Handbook (7th 

edition): Art Marketing in the 21st century. Gee Tee Bee. 

8. Finola Kerrigan. (2004). Arts Marketing. Butterworth-Heinemann. 

9. Francois Colbert. (1994). Marketing Culture and the Arts. Paul & Co Pub Consortium. 

10. Joanne Sceff Bernstein. (2007). Arts Marketing Insights. John Wiley and Sons. 
11. Keith Diggle. (1994). Arts Marketing. Rhinegold Publishing Ltd. 

12. Marcia Layton . (1993). Successful Fine Art Marketing. Sutton McCallister. 
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 :دروس پیش نیاز

 ندارد

 عملي

 پایه
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 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
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 هدف درس: 

 .شناسایي مشکلات و چالش های اقتصادی حوزه هنر
 

 رئوس مطالب:

 كلیات -الف

 تاریخچه و پیشینۀ هنر در اقتصاد ایران 

 جایگاه بخش هنر در اقتصاد ایران و سهم آن در سبد خانوارها 

 تحلیل ساختاری بخش هنر در اقتصاد ایران 

 سیاسي هنر ایرانو اقتصاد  اقتصاد فرهنگ و هنر 

 و ساختار بخش هنر در ایران و کشورهای رقیب مقایسه جایگاه 

 رفتارشناسي اقتصادی هنرمندان 

 آسیب شناسی اقتصادی هنر -ب

 هایدر زمینهدر ابعاد ملي و بین المللي در انواع کالاهای هنری و هنر ایران بخش  دری ارایه ماتریس مشکلات اقتصاد
 :زیر

 مواد اولیه 

 عرضه و تقاضا 

  و موارد شکست بازار بازار 
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  نهادها 

 گذاری ارزش 

  تجارت 

  بازاریابي 

 (... ودلال هنری ، نمایشگاه گردان ،دارموزه ،داردهای مرتبط با آن از جمله مجموعهداری )و نهاگالری 

  و معنوی  فکریمالکیت 

 هاسرمایه 

  زنجیره های تولید 

 توزیع و دسترسي 

 

 : روش ارزیابی

 پروژه آزمون نهایی میان ترمآزمون  ارزشیابی مستمر

 دارد دارد آزمون های نوشتاری: دارد ندارد

 دارد عملکردی:
 

 :منابع 

شناسي اقتصادی هنر ایران، دانشگاه هنر مساله  .(1395) ، وفامهر ، مهدیرناني، محسن، بیدرام، رسول .1

 .اصفهان
 احتشام رشیدی و انسیه ابری. فرهنگي، اکبر عليترجمه:  .يفرهنگ اقتصاد نامه . درس(1393) روث، تاوز .2

 .دانژه نشرتهران: 

مجموعه مقالات نخستین همایش بین المللي هنر و صناعات در فرهنگ و تمدن ایراني اسلامي با تاکید بر  .3

 1395، دانشگاه اصفهان و دانشگاه هنر اصفهان، اردیبهشت ماه هنرهای رو به فراموشي
4. Bernstein, Joanne Scheff., Kotler, Philip. (2006). Arts Marketing Insights: The 

Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audiences. Jossey-Bass 
5. Constance, Smith. (2011). Advance Stratieges for Marketing Art. ArtNetwork. 
6. James Heilbrun., Charles M. Gray. (2001). The Economic of Art and Culture. 

Emerald Group. 
7. Rick, Szostak. (1999). Econ-Art. Pluto Press. 
8. World Bank. (2001). Cultural Heritage and Development: A Framework for Action in 

the Middle East and North Africa. World Bank. 
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گذاری و ارزیابی اقتصادیارزش  
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 اختیاری
 نظری

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
 سمینار علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                بازدید      

 : هدف درس

 COMFARو نیز آشنایي مقدماتي با نرم افزار  گذاری، ارزیابي و مدیریت اقتصادیبا ارزشدانشجویان آشنایي 

 رئوس مطالب:

 گذاری اقتصادیارزش -الف

  مفهوم ارزش در اقتصاد و تحولات آن 

 کننده این کالاهاهنری و ویژگي های متمایزـ  تعریف کالاهای فرهنگي 

 هنریـ  گذاری کالاهای فرهنگيلزوم ارزش 

 ارزش اقتصادی و ارزش فرهنگي 

  آن با ارزش کل اقتصادیانواع ارزش و ارتباط 

  ها )انواع گذاری اقتصادی و کاربردها، نقاط قوت و ضعف هر یک از این تکنیکهای ارزشانواع تکنیک
 های مبتني بر ترجیحات اظهارشده(های مبتني بر ترجیحات آشکار شده و تکنیکتکنیک

 ارزیابی اقتصادی -ب

 امکان سنجي و مطالعات بازار 

  فایده  -مفهوم ارزیابي اقتصادی و مباني تئوریک تحلیل هزینه 

 )شاخص های ارزیابي اقتصادی و تحلیل حساسیت آن ) مقیاس سودآوری، نرخ بازده داخلي، بازگشت سرمایه 

 ارزیابي اقتصادی در شرایط تورم 

   ارزیابي اقتصادی طرح های عمومي 
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 مین مالي و بازارهای تامین ماليتا 

 ادها در تامین مالي پروژهانواع قرارد 

 )ریسک و نااطمیناني )ریسک های مربوط بازار، اقتصاد کلان، ریسک های سیاسي 

 تامین مالي، بیمه و تضمین ریسک های سیاسي 

 مدلسازی و ارزیابي 

 مدیریت اقتصادی -ج

 داری و نمایشگاه گردانيداری، گالریداری، موزهمجموعه بررسي ابعاد مختلف 

  مدیریت گالری 

 هنربنیان اداره کسب وکارهای و راه اندازی پذیری، تحقق 

 : روش ارزیابی
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 دارد ندارد
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 دارد
 ندارد عملکردی:
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 .منصور خلیلي عراقي فایده عملي. ترجمه: –(. مباني تحلیل هزینه 1382ساگدن، روبرت و ویلیامز، آلن ) .1
 تهران: انتشارات دانشگاه تهران.

2. Alpizar, F., Carlsson, F., Martinsson, P. (1998). Using Choice Experiments for Non-

Market Valuation. Amsterdam: Springer. 
3. Klamer, Arja. (1996). The Value of Culture on the Relationship Between Economics 

and Arts. Amsterdam University Press. 
4. Calms, Jere L. (2007). Start Your Own Arts and Crafts Business. Entrepreneur Press. 

5. Crawford, Tad. (2005). Business and Legal Forms for Fine Artists. Allworth Press 

6. Champ, Patricia A. (2003). A Primer on Non Market Valuation. Kluwer Academic. 

7. Esly, Benjamin. C. (2006). Modern Project Finance: A Case Book. Wiley. 

8. Galli, S. (2007). Project Finance in Theory and Practice. Academic Press. 

9. Hoff man, S. (2007). The Law and Business of International Project Finance. 

Cambridge University Press. 

10. Ian J. Bateman et al. (2002). Economic Valuation with Stated Preference Techniques: 

A Manual. Edward Elgar. 
11. Jeanette D. Snowball (2008). Measuring the Value of Culture Methods and Examples 

in Cultural Economics. Cambridge University Press. 
12. Lubos, Smrcka. (2014). Valuation of Cultural Goods: Evaluation of Perspective 

Methods. International Journal of Entrepreneurial Knowledge.Vol. 2, Issue. 2, 45-56. 
13. Mankiw, N. Gregory. (2003). Principles of Economics. South Western Cengage 

Learning. 
14. Pretorius, F. (2008). Project Finance for Constructions and Infrastructure. Wiley-

Blackwell. 

http://www.amazon.com/s/ref=ntt_athr_dp_sr_1?_encoding=UTF8&sort=relevancerank&search-alias=books&field-author=N.%20Gregory%20Mankiw
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15. Snowball, Jeanette. (2010). Measuring the Value of Culture. Springer. 

16. Throsby, C. D. (2008). Beyond price. Cambridge. 

17. Towse, Ruth. (2003). A Handbook of Cultural Economics. Edward Elgar. 

18. Yescombe, E. R. (2002). Principles of Project Finance. Academic Press. 
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 بازدید علمي                   کارگاه                آزمایشگاه                سمینار  

 

 هدف درس: 

 و نقش آن در رشد و توسعه اقتصادی کشور اقتصاد خلاقآشنایي دانشجویان با مفاهیم اساسي 
 

 رئوس مطالب:

  مفاهیم و تعاریف 

 تقسیم بندی و ساختار صنایع خلاق 

 )تاریخ صنایع خلاق )از صنایع فرهنگي تا صنایع خلاق 

 اهمیت اقتصادی و اجتماعي و فرهنگي صنایع خلاق 

 و اقتصاد خلاق اقتصاد فرهنگ و هنر 

  اقتصاد خلاق اقتصاد دانش بنیان و 

 در صنایع خلاق اصول مالکیت فکری و حقوق مؤلف 

  مالکیت و تامین مالي در صنایع خلاق 

  سازمان اقتصادی صنایع خلاق 

 تحلیل صنایع خلاق از دیدگاه کیوز 

 فرهنگ بنیانهای ها و شرکتشناخت سازمان 

  اقتصاد خلاقارتباط آن با فرهنگي و خلاق و کارآفریني 

  ای انکتاد های دورهبررسي گزارشUNCTAD 
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  تجارتِ جهانيِ اقتصاد خلاق از طریق صنایع خلاق 

  شاغلین صنایع خلاق 

 مؤلفه های اقتصاد خلاق و محاسبات آن 

 مزیت سنجي صنایع خلاق 

 تولید ناخالص داخلي صنایع خلاق 

  دخالت دولت در اقتصاد خلاق 

 و کارآفریني خلاق کارآفریني در صنایع خلاق 

 و طبقه خلاق خلاق هایشهر برنامه ریزی  

  خلاقفرهنگي و گردشگری اقتصاد 

 برگزاری رویدادهای هنری و اقتصاد جشنواره ها 
 ارتباط رشد اقتصاد خلاق و رشد اقتصادی کشور 

  منظر اقتصاد بررسي اقتصاد رسانه، اقتصاد هنرهای نمایشي، اقتصاد سینما، اقتصاد هنرهای تجسمي و ...از
 خلاق
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 بنیان. معاونت علمي و فناوری ریاست جمهوری.ماهنامه دانش 

(. مجموعه یادداشتها با عنوان اقتصاد خلاق راهي به سوی توسعه اقتصاد بدون نفت، 1395بیدرام، رسول ) .2
 ماهنامه دانش بنیان. معاونت علمي و فناوری ریاست جمهوری.

 (. اقتصاد خلاق. دانشگاه هنر اصفهان.1395بیدرام، رسول ) .3

ترجمه: علي اکبر فرهنگي و احتشام رشیدی و انسیه ابری. جلد (. درسنامه اقتصاد فرهنگي. 1394)تاوز، روث  .4
 دانژه. تهران: و دوم،  اول

 . انتشارات سمت.اقتصاد رسانه ها(. 1390) میثم، موسایي .5

  (. اقتصاد سینما، کتاب و مطبوعات. انتشارات نور علم.1387) ------ .6
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http://www.amazon.com/Pierre-Bourdieu/e/B000APW0EO/ref=sr_ntt_srch_lnk_1?qid=1318923202&sr=1-1


 

42 

 

 پایان نامه
Thesis 

 درس سرفصل چهارچوب

 عنوان درس به فارسي:

 پایان نامه 

 

 

 
 :انگلیسيعنوان درس به 

Thesis  

 
 

 تعداد واحد:

6 
 

 تعداد ساعت:

--- 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 :دروس پیش نیاز

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي 
نظری 

 عملي

 اختیاری
 نظری

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
 علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید       

 

 : سهدف در

 اقتصاد فرهنگ و هنرمرتبط با رشتۀ تدوین یک سند علمي بر اساس آموخته ها و تئوری های آموزش دیده 

 

 سرفصل درس: 

 و مرتبط با رشته  انجام تحقیقي با مسالۀ تحقیق و سوالات کاملاً شفاف  

  استفاده از مباني روش شناسي مرتبط با حوزۀ تحقیق 

  استفاده از ادبیات نظری دست اول و دوم بر اساس موضوع تحقیق 

  بررسي انتقادی و نظام مندِ تحقیقات پیشین در حوزۀ مورد بررسي 

  و شیوه های ارجاعآیین نگارش و ویرایش رعایت 
 

 : روش ارزیابی

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم مستمرارزشیابی 

 داردن ندارد
 داردن آزمون های نوشتاری:

 دارد
 دارد عملکردی:
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 شناسی هنر اسلامیمبانی زیبایی 
The Aesthetic Principles of Islamic Art  

 درس سرفصل چهارچوب

 عنوان درس به فارسي:

شناسی مبانی زیبایی

 هنراسلامی
 

 

 
 

 عنوان درس به انگلیسي:
The Aesthetic   

Principles of 

Islamic Art 
 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 
 
 

 نوع واحد

  نظری جبراني
 

 :دروس پیش نیاز

 ندارد

 عملي

 نظری پایه

 عملي

 نظری الزامي

 عملي

 نظری■ اختیاری■

 عملي

 :عمليآموزش تکمیلي 
 علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید ■

 

 هدف درس: 

 شناسي غربي.یيشناسي اسلامي و زیباتاریخ زیبایيآشنایي دانشجویان با 
 

 رئوس مطالب:

 ، امر زیبا و ... شناسيزیبایيشناسي، تجربه تعریف زیبایي و زیبایي .1

شناسي که امکان قیاس با نظریات علمای نظریات اندیشمندان برجستۀ زیبایيشناسي در غرب )زیبایيتاریخچه  .2
  اسلامي را فراهم کنند؛ نظیر بومگارتن، کروچه و کالینگوود، کانت، هگل و ...(

خمیني)ره(، علامه یون، اشراقیون و اندیشمندان معاصر)امام ئشناسي از نظر اندیشمندان اسلامي؛ عرفا، مشازیبایي .3
  جعفری، استاد مطهری، دکتر شریعتي و ...(

 نسبت تلقي حکمای مشاء در عالم اسلامي از زیبایي و هنر با تلقي افلاطون، ارسطو و فلاطین .4

النفس: قوه خیال، قوه متخیله: رویا و نبوت، عقل فعال، موسیقي، الف( شفا: بخش ریاضیات، ب( ابن سینا: علم .5
صنایع الموسیقي، ج( دانشنامه علایي، د( النجاه، تقابل بین زیبایي محسوس و زیبایي معقول، عشق به المدخل الي 

 زیبایي، شعر و تخیل و نسبت آن با حقیقت
ایراني از آن، و تلقي خاص  -محاکات، شعر، خیال، آیینه، مقایسۀ دیدگاه محاکات ارسطو با مفهوم و ترجمه اسلام .6

د و خواجه نصیر از این مفهوم، بررسي تطبیقي کتاب الشعر فارابي، تلخیص کتاب الشعر فارابي، ابن سینا، ابن رش
 ابن رشد با پوئتیک ارسطو
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ور، رنگ، مکان، زمان، )مانند ن شناسيزیبایيتحلیل و بررسي آثار هنری اسلامي)در هر رشته( بر اساس مباني   .7
  و ...(خیال 

 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی ترمآزمون میان  ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 دارد عملکردی:

 

  :منابع

 (. الرساله في العشق. نشر استانبول. 1953ابن سینا ) .1

 (. شعاع اندیشه و شهود در فلسفه سهروردی. انتشارات همت.1379دیناني ) .2

 سجادی. انتشارات دانشگاه تهران.(. حکمه الاشراق، مترجم: سید جعفر 1377سهروردی ) .3

 جلد(. انتشارات مطالعات و تحقیقات فرهنگي. 3(. مصنفات )1372سهروردی به تصحیح کربن و نصر ) .4

 (. سه حکیم مسلمان. مترجم: احمد آرام، انتشارات کتابهای جیبي. 1361سید حسین نصر ) .5

 فارابي، الشعر، نشر نورالعرفان. .6



 

45 

 

 روش تحقیق
Research Method 
 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 روش تحقیق 

 

 

 

 :انگلیسيعنوان درس به 
Research Method  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي■

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي              کارگاه                 آزمایشگاه               سمینار بازدید    

 

 هدف درس: 

آشنایي دانشجویان با روش های متداول پژوهش در علوم انساني و اجتماعي با تأکید بر روش های پژوهشي به کار 

 و مهارت افزایي دانشجویان در تدوین انواع پژوهش های علمي. هنر اقتصاد فرهنگ ورفته در 

 

 رئوس مطالب: 

  شناخت مباني معرفت شناختي روش های پژوهش 

  فرایند روش پژوهش علمي 

  انتخاب موضوع پژوهش 

  نوشتن طرح پژوهشي 

 ندوین مقالات علمي 

  چارچوب نظری 

  فرضیه و متغیر 

 رکیبي طرح مباني و روش های کمّي، کیفي و ت 

  تکنیک های جمع آوری داده 

  مقایسۀ روش ها و نحوه انتخاب روش مناسب بر اساس موضوع و ابزار 

  تجزیه و تحلیل 

  دسته بندی و گزارش 
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 .روایي و اعتبار 

 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 :منابع

 ترجمه: ابراهیم افشار، نشر ني. . مباني پژوهش کیفي(. 1390استراوس و کربین ) .1

 (. روش در علوم اجتماعي. ترجمه: عماد افروغ، انتشارات علمي و فرهنگي. 1388اندرو، سایر ) .2

 سمت.. انتشارات بتي آواکیان. ترجمه: راهنمای تحقیق و نگارش در هنر(. 1391)سیلوان  بارنت، .3
 نشر ني.  های اجتماعي. ترجمه: حسن چاوشیان.طراحي پژوهش(. 1387بلیکي، نورمن ) .4

(. مباني پژوهش ترکیبي ترجمه عادل آذر و سعید جهانیان. انتشارات 1395تدلي چارلز، تشکری، عباس ) .5
 جهاد دانشگاهي اصفهان 

 کانون فرهنگي انتشاراتي درایت.  نویسي. نامه(. روش تحقیق با رویکرد پایان1378خاکي، غلامرضا ) .6

 (. پیمایش در تحقیقات اجتماعي. ترجمه: هوشنگ نایبي. نشر ني. 1376دواس، دی ای ) .7

 (. کند و کاوها و پنداشته ها. سهامي انتشار.1386)رفیع پور، فرامرز  .8

 شر آگه.(. روش تحقیق در علوم رفتاری. ن1390سرمد، زهره و حجاری، الهه و بازرگان، عباس ) .9

غلامحسین . ترجمه: روش تحقیق در علوم اجتماعي. (1391) کامپنهود، ولوک وان، ریمون کیوی، .10
 .نشر توتیا. گهرنیک

  .نشر جامعه شناسان .ضد روش روش تحقیق کیفي(. 1392د )احم محمدپور، .11
اجتماعي و بنیان های فلسفي و عملي روش تحقیق ترکیبي در علوم : فراروش(. 1389)د احم محمدپور، .12

 .جامعه شناسان. نشر رفتاری
 .جامعه شناساننشر  .روش در روش. (1389) داحم محمدپور، .13
. ترجمه: روش های تحقیق کمي و کیفي در علوم تربیتي .(1390جویس گال ) و مردیت گال، والتر بورگ .14

 سمت.انتشارات  .احمد رضا نصر

های  دفتر پژوهش پارسائیان و سید محمد اعرابي.. ترجمه: علي تحقیق موردی. (1381) يک رابرت، ین .15
 .فرهنگي
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 زبان تخصصی 
English for Arts  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 زبان تخصصی 

 
 

 

 :انگلیسيعنوان درس به 
English for Arts  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 نیاز:دروس پیش 

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 سمینار علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                بازدید      

 

 هدف درس: 

 اقتصاد فرهنگ و هنرآشنایي دانشجویان با اصطلاحات و واژه های تخصصي 
 

 رئوس مطالب:

 متون مربوط به:

  اقتصاد فرهنگ و هنرکلیات 

 مکاتب هنری 

 تاریخ هنر 

 اقتصاد 

 ارزش گذاری و قیمت گذاری کالای غیر بازاری 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 : منابع
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 اقتصاد سنجی 
Econometrics  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 اقتصاد سنجی 

 

 

 

 :انگلیسيعنوان درس به 
Econometrics  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

48 
 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■
 نظری■

 عملي■

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي               کارگاه                آزمایشگاه            سمینار بازدید 

 

 هدف درس: 

آشنایي دانشجویان با جنبه های مقداری، برآوردها و روش های پارامتریک تئوری های اقتصادی و کاربرد آن در حوزه 
 هنر.

 

 مطالب:رئوس 

 اصول، مفاهیم و پایه های نظری اقتصاد سنجي 

 مدل های رگرسیون دو متغیره 

  مدل های رگرسیون چند متغیره 

  نقض فروض کلاسیک، متغیرهای مجازی 

 متغیرهای ابزاری و معادلات همزمان 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 ندارد ندارد
 دارد نوشتاری:آزمون های 

 دارد
 ندارد عملکردی:

 : منابع

 (. اقتصادسنجي. انتشارات سمت.1389درخشان، مسعود ) .1
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مترجم: حمید ابریشمي، انتشارات دانشگاه  (.2و  1)جلد  مباني اقتصاد سنجي (.1383) دامودار گجراتي، .2
 تهران

3.  Green. (2011). Econometrics. Prentice Hall. 
4. Johnston. (2010). Econometrics. McGraw-Hill. 
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 اقتصاد گردشگری و میراث فرهنگی
Economics of Turism and Cultural Heritage 

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

اقتصاد گردشگری و 

  میراث فرهنگی

 

 

 
 عنوان درس به انگلیسي:

Economics of Turism 

and Cultural 

Heritage 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

تعداد 
 ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 آزمایشگاه                سمینارعلمي                 کارگاه                 بازدید   

 

 هدف درس: 

آشنایي دانشجویان با مفاهیم اساسي اقتصاد گردشگری و میراث فرهنگي و بررسي آثار اقتصادی فعالیت های مرتبط با 
 گذاری اقتصادی در حوزه گردشگری و میراث فرهنگيگردشگری و نیز سیاست

 

 رئوس مطالب:

  فرهنگياصول و مفاهیم گردشگری و میراث 

 ژگي های اقتصادی محصولات گردشگری وی 

   روش های اندازه گیری در صنعت گردشگری 

 تقاضای گردشگری؛ عوامل مؤثر بر تقاضا، کشش پذیری محصولات، مدل های تقاضا در صنعت سفر- 
 عرضۀ گردشگری؛ عوامل مؤثر بر عرضه، بنگاه ها و بازار محصولات گردشگری 

 گردشگری  پیش بیني تقاضا در صنعت 

   تأثیر اقتصادی صنعت گردشگری بر اقتصاد منطقه، اقتصاد ملي و اقتصاد بین المللي، روندهای آتي در اقتصاد
 گردشگری 

  مالیات ستاني در صنعت گردشگری و میراث فرهنگي 

  توسعه پایدار گردشگری و میراث فرهنگي 
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 روش ارزیابی: 

 پروژه نهاییآزمون  آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 دارد عملکردی:

 

 منابع اصلی:

 .نور علمانتشارات  .(. اقتصاد توریسم1386موسایي، میثم ) .1

 (. اقتصاد سفر و جهانگردی. ترجمه: صباغ کرماني. انتشارات زهد.1383آدریان، بول ) .2

های اقتصادی میراث فرهنگي. ترجمه: علي اعظم محمد بیگي. (. جنبه 1382و ریزو، ایلد ) هاتر، مایکل .3
 تهران: موسسه انتشار امیرکبیر.

 منابع تکمیلی:

4. Schuster, J. (1997). Market, Preserving the Built Heritage, Tools for 

Implementation. Hanover and London: University Press of New England  

5. Vanhove, N. (2005). The Economics of Tourism Destinations. Elsevier. 
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 اقتصاد صنایع دستی 
Economics of of Art Crafts  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 اقتصاد صنایع دستی 

 

 

 
 :انگلیسيعنوان درس به 

Economics of of Art 

Crafts  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد  

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■ 

 عملي  

 آموزش تکمیلي عملي:
 سمینار     علمي                 کارگاه                  آزمایشگاه            بازدید    

 

 هدف درس: 

 اقتصاد صنایع دستيآشنایي دانشجویان با ویژگي ها و مسائل 
 

 رئوس مطالب:

 مفهوم و دسته بندی صنایع دستي 

  ساختار هزینه در صنایع دستي 

   صنایع دستي و تقاضای عرضه 

  صنایع دستي رسمي و غیر رسمي بازار 

  اقتصاد محلي صنایع دستي 

 گذاری صنایع دستي قیمت 

   حقوق مالکیت در صنایع دستي 

  صنایع دستي و سرمایه نمادین 

  صنایع دستي به عنوان صنایع خلاق 

  بندی صنایع دستي کشورمنطقه 

  رویکرد انتخاب عمومي در تصمیم گیری های اقتصادی صنایع دستي 

   صنایع دستيبررسي روش های مزیت سنجي 

  ستيصنایع د انواعریزی حمایتي در شیوه های برنامه 
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  و صنایع خلاق ابعاد بین المللي صنایع فرهنگي 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 داردعملکردی: 

 

 منابع اصلی: 

 دانشگاه هنر اصفهان.شناسي اقتصادی هنر ایران، مساله (. 1395رناني، محسن، بیدرام، رسول ) .1

 سمت. یران،ا يدست یعبا صنا یي(، آشنا1384)يمحمد تق آشوری، .2

 یرانا يدست یع(، شناخت صنا1394)ینحس یاوری، .3

 دانش یمایسحر و س ی(، صبا3و2و 1)یرانا يسنت یبا هنرها یي(، آشنا1390)ین،حس یاوری، .4

 یدر توسعه اقتصاد یيو روستا يدست یع(، نقش صنا1354) یرانا يدست یعصنا سازمان .5

 ياجتماع ینکوچک و نقش آن بر اقتصاد کشورها، موسسه کار و تام یع(، صنا1377) یژهچه، من قره .6

 منابع مرتبط:

(/ خرداد یاقتصاد -یاسي)اطلاعات سياجتماع -یدر روند توسعه اقتصاد يدست یعسهم و نقش صنا بررسي .1
 36-33صفحه  9/4/ شماره 1366

/ پژوهشکده يرکود تورم یطاز شرا یرانخروج اقتصاد ا یراهکارها یشهما ینشست ها و مقاله ها مجموعه .2
/ چاپ یي/ مرکز چاپ و انتشارات دانشگاه علامه طباطبا978-2526-11395/ یعلوم اقتصاد

 مقالات(.  یز/)ر1393اول/
3. Alaa Qattan. (2009). Handicrafts Market Demand Analysis .USAID. United States 

Agency 

4. Alan Peacock and Ilde Rizzo. (2008). The Heritage Game: Economics, Policy and 

Practice. Oxford University Press. 
5. Littrell Mary A. and Dickson Marsha A. (2010). Artisans and Fair Trade: Crafting 

Development. Kumarian Press 

6. Stale Navrud and Richard C. Ready. (2002). Valuing Cultural Heritage: Applying 

Environmental Valuation Techniques to Historic Buildings, Monuments and Artifacts. 

Edward Elgar. 
7. Ted Barber and Marina Krivoshlykova. (2006). Global Market Assessment for 

Handicrafts. USAID. United States Agency. 

8. Tice Karin E. (1995). Kuna Crafts, Gender and the Global Economy. University of 

Texas Press. 
9. World Bank. (2001). Cultural Heritage and Development: A Framework for Action in 

the Middle East and North Africa. World Bank Publications. 
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 اقتصاد موسیقی
Economics of Music 

 درس سرفصل چهارچوب

 عنوان درس به فارسي:

 اقتصاد موسیقی 

 

 

 
 :انگلیسيعنوان درس به 

Economics of Music  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 :دروس پیش نیاز
مبانی اقتصاد  

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
 علمي                 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید  

 

 هدف درس: 

 ویژگي ها و مسائل اقتصاد موسیقي با آشنایي دانشجویان
 

 رئوس مطالب:

 ساختار هزینه در تولید موسیقي 

  عرضه موسیقي 

  برآورد تقاضای اجتماعي برای موسیقي 

  بازار موسیقي 

 تکامل بازار موسیقي 

  بازارهای غیر رسمي موسیقي 

 توزیع بلیط و بازارهای سیاه و شیوه های قیمت گذاری 

  تولید موسیقي و مسأله مالکیت معنوی 

  دیجیتالایزه شدن موسیقي 

  در اقتصاد موسیقيثروت و تملک 

  آگاهي هنری در موسیقي و تولید ارزش اقتصادی تولیدات موسیقي 

  اقتصاد موسیقي عامه پسند 

  گذاری و شاخص قیمتگرایش ها در قیمت 
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  ثبت اینترنتي موسیقي و مسائل اقتصادی آن 

  رقابت انحصاری در صنعت موسیقي 
 روش ارزیابی:

 پروژه نهاییآزمون  آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد داردن
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 دارد عملکردی:

 

 :منابع

 (، تحلیل اقتصادی موسیقی در ایران، فرهنگستان هنر1395موسائی، میثم ) .1

 
2. Elizabeth, Currid. (2008). The Warhol Economy: How Fashion, Art and Music Drive 

New York City. Princeton University Press. 

3. Phillips, Ronnie. (2013). Rock and Roll Fantasy? The Reality of Going from Garage 

Band to Superstardom. Springer. 

4. Victor A. Ginsburgh and David Throsby. (2006). Handbook of the Economics of Art 

and Culture. Vol. 1 b. North Holland. 

5. Victor, Ginsburgh. (2003). Economics of Art and Culture, (Contributions to 

Economic Analysis). Emerald Group Publishing Limited. 

6. Towse, Ruth. (2011). A Handbook of Cultural Economics. Edward Elgar. 
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   اقتصاد فرش
Economics of Carpet  

 درس سرفصل چهارچوب

 به فارسي: عنوان درس

 اقتصاد فرش  

 

 

 
 عنوان درس به انگلیسي:

Economics of 

Carpet  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

تعداد 
 ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 :دروس پیش نیاز
مبانی اقتصاد  

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■
 نظری■

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار           علمي        بازدید ■ 

 

 هدف درس: 

 و مدیریت و تئوری های آن در فرش حوزه های اقتصادی فرش و کاربرد دانش اقتصادآشنایي دانشجویان با 
 

 :رئوس مطالب

  کلیات علم اقتصادمباني و مروری مختصر بر 

 اقتصاد ایران و ویژگي های آن ازاجمالي  شناخت 

 انواع هزینه ها در تولید فرش و تجزیه و تحلیل هزینه ها در فرآیند تولید 

 اشتغال بخش فرش در ایران و ارزش افزوده، سرمایه گذاری 

 ی و نوآوری در تولید فرشکنولوژنقش ت 

 جغرافیای اقتصادی فرش و تولید فرش 

 فرش در صنایع دستي کشور به لحاظ اشتغال، ارزش افزوده و سرمایه گذاری جایگاه 

 موانع، مشکلات تولید و صادرات فرش 

 انواع بازارها در اقتصاد و وضعیت بازار فرش در دنیا و رقبای ایران 

 و تهدید ها در بخش فرش ایران ها نقاط قوت، ضعف، فرصت 

 مدیریت در تولید فرش 

 فروش فرش در فروشگاه ها یا نمایشگاه های داخلي و خارجي مدیریت انتقال، عرضه و 

 تأثیر عوامل اصلي تشکیل دهندۀ ساختار فرش بر ارزیابي و ارزشیابي فرش دستباف 
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  بررسي و محاسبه قیمت تمام شدۀ فرش نو باف و عوامل مؤثر بر آن از نظر دستمزد، قیمت و مقدار مصرف
 مواد اولیه و...

 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم مستمر ارزشیابی

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 دارد عملکردی:

 

 : منابع

 .انتشارات سمت .مدیریت هنر و صنعت فرش ایران(. 1381) حشمتي رضوی، فضل الله .1
2. Brian Murphy. (2006). The Root of Wild Madder: Chasing the History, Mystery and 

Lore of the Persian Carpe. Simon & Schuster. 

3. Don Z Jones. (2007). The Special How to Earn Extra Money, Marketing and Success 

Principles for Persian Carpets. LTBR. 

4. James Orr. (2007). Persian Carpets Internet Business Building Bootcamp. LTBR. 

5. James Orr and Jassen Bowman. (2007). Learn the Persian Carpets Online Business 

Networking Secrets. LearnToBeRich.com, Inc. 
6. James Orr and Jassen Bowman. (2007). Success Marketing Strategies for your 

Persian Carpets Online Business. LTBR. 
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 اقتصاد موزه
Economics of Museum 

 درس سرفصل چهارچوب

 عنوان درس به فارسي:

 اقتصاد موزه  

 

 

 
 عنوان درس به انگلیسي:

Economics of 

Museum  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 :دروس پیش نیاز
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي

 :آموزش تکمیلي عملي
 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار               علمي     بازدید   

 

 هدف درس: 

 اقتصاد موزهل مفاهیم و مسائبا  آشنایي دانشجویان

 

 رئوس مطالب:

 اهمیت امور مالي موزه در رکود یا پیشرفت فعالیت های موزه شناخت 

 نمودار سازماني و شرح وظایف امور مالي موزه 

 ریزی، مدیریت منابع و مصارف، نظام حقوق و دستمزدها نظام بودجه و برنامه 

 ها برای مزایده، مناقصه و خریدهاگذاریضوابط مالي و قراردادها و ضوابط پیشنهادها و ارزش 

 ای خودگردانمدیریت مالي موزه به عنوان مؤسسه 

 اهمیت پویاسازی نظام مالي متناسب با پویایي نظام اداری و ارتباطي موزه 

 در موزه یابي و امکان سنجيمفهوم مکان 

 عات بازار در امور مربوط به موزهمطال 

 

 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:
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 :منابع
1. Feldstein Martin. (1992). The Economics of Art Museums. University Of Chicago 

Press 

2. Frey, B.S. (1994). Cultural Economics and Museum Behavior. Scottish Journal of 

Political Economy, Volume41, No3. 

3. Feldstein Martin. (1991). The Economics of Art Museums. The university of Chicago 

press. 

4. Susan perace. (1991). Museum Economics and the Cmmunity. The Athlone Press. 

5. Opper Thorsten. (2013). Hadrian: Arts, Politics and Economy. British Museum Press. 
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 اقتصاد هنرهای نمایشی 
Economics of Performing Arts  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

اقتصاد هنرهای 

 نمایشی 

 

 

 
 :انگلیسيعنوان درس به  

Economics of 

Performing Arts  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 آزمایشگاه                سمینارعلمي                  کارگاه                 بازدید    

 

 : درس هدف

های نمایشي در ایران و جهان و بررسي تحولات مهم اقتصاد فرهنگ و هنرآشنایي دانشجویان با ویژگي ها و مسائل 
 شياقتصادی در بنگاه های هنرهای نمای

 

 :مطالب رئوس

 بندی های هنرهای نمایشيهمفاهیم، تعاریف، ویژگي ها و دست 

  هزینه در بنگاه ها و گروه های نمایشيساختار 

 بیماری بامول در هنرهای نمایشي 

 عرضه هنرهای نمایشي 

 محاسبۀ نرخ دستمزد 

  کپي رایت و هنرهای نمایشي 

 رسانه های دیجیتال و چالش های تکثیر غیرقانوني 

 برآورد تقاضاهای اجتماعي برای هنرهای نمایشي 

 بازار هنرهای نمایشي 

 رای هنرهای نمایشيبازارهای غیر رسمي ب 

 بازارهای بین المللي 

 شبکۀ توزیع و بازاریابي محلي 
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 ارزش گذاری اجرا 

  نهادها و بنگاه های مؤثر هنرهای نمایشي در ایران 

  تقاضاهای داخلي و خارجي 

  تاریخ تئاتر در ایران 

  بازار کار در هنرهای نمایشي 

   سیاست گذاری عمومي در هنرهای نمایشيدولت و 

  مالکیت در هنرهای نمایشي 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 : منابع

  انتشارات نور علم.اقتصاد سینما، کتاب و مطبوعات. (. 1387) میثم ،موسایي .1

2. Throsby, C. D. and Withers, G. A. (1993). The Economics of the Performing Arts. 

Gregg Revivals. 
3. James Alburger. (2010). The Art of Voice Acting. Fourth edition: The Craft and 

Business of Performing Voiceover. Focal Press.  
4. James Heilbrun and Charles M. Gray. (2011). The Economics of Art and Culture. 

Cambridge University Pres. 
5. Joanne Scheff Bernstein and Philip Kotler. (2006). Arts Marketing Insights: the 

Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audiences. Jossey-Bass. 
6. Sojcher, F. (2002). The Economic of Cinema History Strategic Choice and Culture 

policy Contemporary European history. Cambridge University press, Vol. 11. 
7. Throsby, C.D. and Withers, G.A. (1979). The Economics of the Performing Arts. 

New York: ST. Martin's Press. 
8. Towse, Ruth. (2011). A Handbook of Cultural Economics. Edward Elgar. 
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 اقتصاد هنرهای تجسمی 
Economics of Visual Arts  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

اقتصاد هنرهای 

 تجسمی 

 
 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
Economics of Visual 

Arts  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 ساعت:تعداد 

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■ 
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 آزمایشگاه                سمینارعلمي                  کارگاه                 بازدید     

 

 هدف درس: 

 آشنایي دانشجویان با ویژگي ها و مسائل اقتصاد هنرهای تجسمي در ایران و جهان
 

 رئوس مطالب:

  مفهوم هنرهای تجسمي و انواع آن 

 ساختار هزینه و عرضه هنرهای تجسمي 

 برآورد تقاضای اجتماعي برای هنرهای تجسمي 

  زیبایي شناختي در هنرهای تجسميارزش اقتصادی و ارزش 

 ارزش گذاری کالاهای هنرهای تجسمي 

 برآورد نمایشگاه ها و حراجي های دوره ای/ بازار هنرهای تجسمي 

 تأثیر هنرمندان مشهور بر بازار 

 بازارهای محلي و غیر رسمي برای هنرهای تجسمي 

 موانع اقتصادی ورود به بازار کار در هنرهای تجسمي 
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 تي دولت در اقتصاد هنرهای تجسميسیاست های حمای 

 حقوق مالکیت در هنرهای تجسمي 

  های بین المللي و تقاضاهای خارجيحراجي 

 

 

 
 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 منابع:

اقتصادی هنر های تجسمی)مجموعه مقالات سمینار اقتصاد هنر(،  (، تحلیل1395موسایی، میثم) .1

 فرهنگستان هنر
2. Abbing Hans. (2006). Why Are Artists Poor, An Introduction to Exceptional 

Economy of Arts. Amsterdam University press. 
3. McCarthy Kevin F. et al. (2005). A Portrait of the Visual Arts: The challenges of a 

New Era, Rand Publishing. 

4. Towse, Ruth. (2011). A Handbook of Cultural Economics. Edward Elgar. 

 و مقالات موجود در دو مجلۀ تخصصي:
5. The Journal of Cultural Economics. 
6. International Journal of Arts Management. 
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 فرهنگیكارآفرینی  مدیریت و
Management and Cultural Entrepreneurship  

 چهارچوب سرفصل درس
 

 فارسي: بهعنوان درس 

 و كارآفرینی مدیریت 

  فرهنگی
 

 
 

 عنوان درس به انگلیسي:
Management and 

Cultural 

Entrepreneurship  

 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

تعداد 
 ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:

مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■
 نظری■

 عملي■

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي                  کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید     

 

 هدف درس: 

 هنرمدیریت و  کارآفریني کلیات و مفاهیم اصول، با دانشجویانآشنایي 

 

 رئوس مطالب:

 آن هنر و تاریخچه کارآفریني مفهوم 

 اقتصاد فرهنگ و هنر و هنر کارآفریني 

 هنر و کارآفریني فرهنگي کارآفریني 

 هنریفرهنگي  کار کسب و اندازی راه 
 فرهنگي کارآفریني و خلاق صنایع 

 در ایران و جهانفرهنگي و هنری  کارآفریني موفق های نمونه 

 فرهنگي و هنری  مدیریت  

 فرهنگ بنیان  ها و موسسات شرکت تولید در مالي تأمین های روش انساني و منابع 
 آن های تکنیک و هنری بازاریابي 
 نمایشي و تجسمي انواع هنرهای مدیریت در 

 

 روش ارزیابی: 

 پروژه نهاییآزمون  آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر
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 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 ندارد
 ندارد عملکردی:

 : منابع

 انتشارات .سمي سهیل :ترجمه کارآفریني. رویکرد با هنری و فرهنگي مدیریت (.1392 ) گیپ ،هاگورت .1

 .ققنوس
2. Brindle Meg and DeVereaux Constance. (2011). The Arts Management Handbook: 

New Directions for Students and Practitioners. Routledge. 
3. Chong Derrick. (2010). Arts Management. Rutledge. 
4. Magnus Resch. (2015). Management of Art Galleries. Hatje Cantz. 

5. Scherdin Mikael and Zander Ivo. (2011). Art Entrepreneurship. Edward Elgar Pub.  
6. Roberts Joseph S. (2004). Arts Entrepreneurship: The Business of the Arts. United 

Press Services. 



 

67 

 

 اقتصاد سینما
Economics of Cinema  

 چهارچوب سرفصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 اقتصاد سینما

 

 

 
 :انگلیسيعنوان درس به 

Economics of 

Cinema  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 ساعت:تعداد 

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری ■
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 آزمایشگاه                سمینارعلمي                  کارگاه                 بازدید    

 

 : درس هدف

 سینما یآشنایي دانشجویان با ویژگي ها و مسائل و مشکلات اقتصاد
 

 :مطالب رئوس

  ساختار هزینه در بنگاه ها و گروه های سینمایي 

  و تقاضای سینماعرضه 

 بازار سینما 

 رسانه های دیجیتال و چالش های تکثیر غیرقانوني 

  فکری در سینمامالکیت معنوی و 

 برآورد تقاضاهای اجتماعي برای هنرهای نمایشي 

 بازارهای غیر رسمي برای سینما 

 بازارهای بین المللي 

 شبکۀ توزیع و بازاریابي محلي 

  ها و سینما ارزش گذاری 

  نهادها و بنگاه های مؤثر در فیلم های سینمایي و هنرهای نمایشي در ایران 

  تقاضاهای داخلي و خارجي 

  تاریخ سینما در ایران 
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   بازار کار در سینما 

   سیاست گذاری عمومي در سینما 

  مالکیت در سینما 

 های دخالت دولت در سینما روش 

 طرح های توجیه اقتصادی در سینما 
 

 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 : منابع

  انتشارات نور علم.اقتصاد سینما، کتاب و مطبوعات. (. 1387) میثم ،موسایي .1

 
2. Throsby, C.D and Withers, G.A. (1993). The Economics of the Performing Arts. 

Gregg Revivals. 
3. James Alburger. (2010). The Art of Voice Acting. Fourth Edition: The Craft and 

Business of Performing Voiceover. Focal Press.  
4. James Heilbrun and Charles M. Gray. (2011). The Economics of Art and Culture.  

Cambridge University Pres. 

5. Joanne Scheff Bernstein and Philip Kotler. (2006). Arts Marketing Insights: The 

Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audiences. Jossey-Bass. 

6. Sojcher, F. (2002). The Economic of Cinema History Strategic Choice and Culture 

Policy Contemporary European History. Cambridge University press, Vol. 11. 

7. Throsby, C.D. and Withers, G.A. (1979). The Economics of the Performing Arts, 

New York: ST. Martin's Press. 
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 اقتصاد احیاء و مرمت 
Economics of Revival and Restoration 

 چهار چوب سر فصل درس

 عنوان درس به فارسي:

 اقتصاد احیاء و مرمت 
 

 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
Economics of 

Revival and 

Restoration  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي■

 آموزش تکمیلي عملي :
 کارگاه                آزمایشگاه                سمینار        علمي            بازدید  

 

 هدف درس: 

 قتصاد احیاء و مرمت اماکن تاریخيدانشجویان با مفاهیم پایه و ابعاد اجرایي ا آشنایي
 

 رئوس مطالب:

 مفاهیم پایه -الف

 گونه شناسي اماکن تاریخي 

 مفهوم احیاء 

 انواع طرح های اصلاحي در فضای شهری 

 ضرورت نگاه سیستمي به فضای شهری 

 اصول اساسي در احیاء 

 ابعاد اجرایي اقتصاد احیاء -ب

 امکان سنجي 

 مطالعات بازار 

 تحلیل اقتصادی 

 اسناد هدایت طرح و مدیریت اجرا 

 مشارکت و تامین سرمایه 

 بازاریابي، تبلیغات و واگذاری 
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 مدیریت بهره برداری و نگهداری 
 
 

 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم مستمرارزشیابی 

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 : منابع 

  دانشگاه تهران.انتشارات (. مرمت شهری. 1384) حبیبي، سید محسن و مقصودی، ملیحه .1

های کهن شهری.  نوسازی بافتبهسازی و (. 1386) ابوالفضل ،حبیبي، کیومرث و پوراحمد، احمد و مشکیني .2
  دانشگاه کردستان.انتشارات 

دانشگاه انتشارات  .بهسازی و نوسازی شهری از دیدگاه علم جغرافیا (.1384شمایي، علي و پوراحمد، احمد ) .3
   تهران.

  دانشگاه تهران.. انتشارات سازی بناها و شهرهای تاریخيزنده (. باز1374منصور ) ،فلامکي .4

 انتشارات سمت. .(. نوسازی و بهسازی شهری1384)منصور  ،فلامکي .5

مرکز مطالعات و تحقیقات شهرسازی انتشارات  .(. نظریه ای بر منشور مرمت شهری1387منصور ) ،فلامکي .6
  و معماری وزارت راه و شهرسازی.

. (. فنون و تجارب برنامه ریزی مرمت بافت تاریخي شهرها1384احمد ) ،حسین و پوراحمد کلانتری، .7
  پژوهشگاه علوم انساني فرهنگ و مطالعات فرهنگي جهاد دانشگاهي.شارات انت

: علي اعظم محمد بیگي، ترجمه(. جنبه های اقتصادی میراث فرهنگي. 1382)و ریزو، ایلد  هاتر، مایکل .8
 انتشارات امیرکبیر.
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  رسانهاقتصاد 
  Media Economics 
 چهار چوب سر فصل درس

 فارسي:عنوان درس به 

  اقتصاد رسانه
 

 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
  Media Economics 

  

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 

 (1فرهنگ و هنر)

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي :
 علمي                   کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید  

 

 هدف درس: 

با مفاهیم اساسي اقتصاد رسانه و کسب توانایي برای تحلیل رفتار بازیگران حوزه رسانه یعني  دانشجویان یيآشنا
 و دولت ها است.مخاطبان، بنگاه های رسانه ای 

 تاکید اساسي مسایل اقتصادی رسانه در ایران 

 رئوس مطالب:

 اهمیت اقتصاد رسانه

  ای رسانه محصولات ویژگیهای

   ای رسانه محصولات تقاضای

   ایه رسان محصولات عرضه

   رایت کپي قبول اقتصادی منطق و بنگاهها رفتار

   آن بر مؤثر عوامل و ای رسانهمحصولات  بازار در تعادل

 بر بازار آن در ایران  مطبوعات یارانه تاثیر و دولت

 بخش کتاب بر بازار آن در ایران یارانه تاثیر و دولت
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 بر بازار آن در ایران  سینما یارانه تاثیر و دولت

 عرضه و تقاضای هنرهای تجسمي و هنرهای نمایشي

 بررسي اقتصادی رادیو و تلویزیون  های دولتي و خصوصي

 صنعت  رسانه ها در ایران قبل و بعد از انقلاب اسلاميتحولات 

 آینده اقتصادی رسانه های نوین
 

 روش ارزیابی:

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد دارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 منابع اصلي:
 دوم ، انتشارات سمت.( اقتصاد رسانه ها، چاپ 1394موسایي، میثم ) .1
(آشنایي با اقتصاد رسانه ها، ترجمه ی محمد نعمتي و همکاران، دفتر مطالعات و برنامه 1390دوئل، گیلیان ) .2

 ریزی رسانه ها.
( اقتصاد فرهنگ و سیاست های فرهنگي، ترجمه علي اعظم محمد بیگي، 1376ایلدریزو ) –آلن پیکاک  .3

 وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي.
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 اقتصاد كپی رایت
Economics of Copyright 

 چهارچوب سرفصل درس

 به فارسي: درسعنوان 

 اقتصاد كپی رایت  

 

 

 
 عنوان درس به انگلیسي:

Economics of 

Copyright 

 
 

 تعداد واحد:

2 
 

 تعداد ساعت:

32 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 
 

 دروس پیش نیاز:

 ندارد

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي

 الزامي
 نظری

 عملي

 اختیاری■
 نظری■

 عملي

 آموزش تکمیلي عملي:
 علمي                   کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید  ■

 

 هدف درس: 

)کپي رایت( به لحاظ حقوقي و های مالکیت های فکری و معنوی ها، الزامات و سیاستآشنایي دانشجویان با شیوه
 اقتصادی

 

 رئوس مطالب:

 داخلي و ... قوانین رایت کپي تاریخچه 

 کپي رایت جهاني مختلف های کنوانسیون مفاد - رایت کپي به مربوط مقررات 

 نیافته و توسعه توسعه حال در کشورهای در رایت کپي 

 ایران در هنری آثار رایت کپي 

 رایت کپي قبول اقتصادی منطق و نظری چارچوب 

 رقابت و بازار، انحصار ساختار 

 کوچک و متوسط در قبال مالکیت ادبي و هنری های بنگاه رفتار 

 کنترانت و ...انواع عقود در رابطه با کپي رایت هنری از جمله اپن 

 هنری محصولات تقاضای و عرضه بر تجارت جهاني سازمان به الحاق و رایت کپي اقتصادی آثار 

 ایران در رایت يکپ نقص موارد 

 کپي رایت در هنرهای نمایشي و هنرهای تجسمي و تبعات اقتصادی آن 
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 روش ارزیابی: 

 پروژه آزمون نهایی آزمون میان ترم ارزشیابی مستمر

 دارد ندارد
 دارد آزمون های نوشتاری:

 دارد
 ندارد عملکردی:

 

 منابع اصلی: 

 ارتباطات.  و هنر فرهنگ، رایت. انتشارات پژوهشگاه کپي و تجارت جهاني (. سازمان1386موسایي، میثم ) .1

 .(. قوانین و مقررات حقوق مالکیت فکری. انتشارات بهنامي1383اماني، تقي ) .2

 منابع تکمیلی:

1. Allen. (2003). Economic perspectives on copyright law. Strawberry Hills: Centre for 

Copyright Studies. 

2. Ashok, A. (2010). Economic rights of authors under copyright law: Some emerging 

judicial trends. Journal of Intellectual Property Rights, 15, 46-54. 

3. Besen, S. and L. Raskind. 1991. ‘An Introduction to the Law and Economics of IP’, 

Journal of Economic Perspectives 5; 3-27.  

4. Cohen, J. E. (2007). Creativity and Culture in Copyright Theory. UC Davis Law 

Review, 1151-1205. 

5. Handke, C. (2011). Economic effect of copyright: The empirical evidence so 

far. Report for the National Academies of the Science, Rotterdam. 

6. Handke, C., P. Stepan and R. Towse. (2008). ‘Development of the Economics of 

Copyright’, in J. Drexl (ed.), Handbook on Intellectual Property and Competition 

Law, Cheltenham, UK: Edward Elgar. 

7. Paul, Gleason. )1996). International Copyright. International book Publishing. An 

Encyclopedia Philip, G Althach, Ediths, Hishino. 
8. Towse, Ruth, (2002). Copyright in the Cultural Industries, Edward Elgar Pub. 
9. Towse, Ruth., Rudi W. Holzhauer. (2002). The Economics of Intellectual Property. 

Edward Elgar Pub. 
10. Towse, R. (2002). Copyright and Cultural Policy for the Creative Industries. 

Economics, Law and Intellectual Property, 1-23. 

11. Towse, R. (2006). ‘Copyright and Artists: a View from Cultural Economics’, Journal 

of Economic Surveys 20(4); 567-585. 

12. Wendy, J., Richard, W. (2002). The Economics of Copyright. Edward Elyar pub, 

House Montpellier Parade Gentleman, Glos, GL UK. 

13. Yoo, C. S. (2007). Copyright and Public Good Economics: A Misunderstood 

Relation. University of Pennsylvania Law Review, 635-715. 
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  هنر اقتصاد فرهنگ وموضوعات ویژه در 
Special Issues in Economics of Art 

 چهار چوب سر فصل درس

 عنوان درس به فارسي:

موضوعات ویژه در 

  اقتصاد فرهنگ و هنر
 

 

 

 عنوان درس به انگلیسي:
Special Issues in 

economics of art 

 
 

 تعداد واحد:
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 تعداد ساعت:

48 

 نوع واحد

 جبراني
 نظری

 دروس پیش نیاز:

اقتصاد مبانی 

فرهنگ و 

 (1)هنر

 عملي

 پایه
 نظری

 عملي
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 نظری

 عملي
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 نظری■

 عملي■

 آموزش تکمیلي عملي :
 علمي                   کارگاه                آزمایشگاه                سمینار بازدید  

 

 هدف درس: 

در سرفصل  که از جایگاه ویژه ای برخوردار هستند اما اقتصاد فرهنگ و هنردانشجویان با مسائل و مفاهیم  آشنایي
 دیگر درس ها مورد توجه قرار نگرفته یا به صورت عمیق به آنها پرداخته نمي شود.

 

 رئوس مطالب:

 مسایل مربوط به توسعه اقتصادی با رویکرد فرهنگ و هنر 

  اقتصادی با رویکرد فرهنگ و هنرمسایل مربوط به رفاه 

 فرهنگي -مسائل مربوط به بافت های تاریخي 

 مسائل مربوط به شهرهای خلاق 

  هنرفرهنگ و مسائل مربوط به رشد اقتصادی و رشد 

 مسائل مربوط به اقتصاد معماری 

 مسائل مربوط به سیاست های مسکن شهری با رویکرد هنر و فرهنگ 

  هنرمسائل مربوط به طراحي شهرهای 

 مسائل مربوط به روز بازارها و رفاه شهری در حوزه هنر و فرهنگ 

 مسائل مربوط به سرمایه اجتماعي در شهرها 

  مسایل مربوط به هزینه های مبادله در تولید کالاهای فرهنگي 

 حکمراني خوب شهری ذیری، رقابت پذیری، قابلیت زندگي ومسائل مربوط به بانک پ 
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 و فرهنگ مطرح مي شود زمان در امر هنر سایر مسائلي که به مقتضیات 

 

 روش ارزیابی:
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20. Heilbrun, James. (1993). Art and Artists from an Economic Perspective. Cambridge. 
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